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ಹೊಸ ವಿದೇಶಿ ವ್ಯಾಪಾರ ನೀತಿ (Foreign Trade
Policy) 2023 ರ ಪ್ರಾರಂಭದೊಂದಿಗೆ, ಭಾರತ
ಸರ್ಕಾರವು 2030 ರ ವೇಳೆಗೆ USD 1 ಟ್ರಿಲಿಯನ್
ಸರಕು ರಫ್ತುಗಳ ಗುರಿಯನ್ನು ಹೊಂದಿದ್ದು, 12.2%
ದರದಷ್ಟು ಸಂಯುಕ್ತ ವಾರ್ಷಿಕ ಬೆಳವಣಿಗೆಯ
ಗುರಿಯಾಗಿರಿಸಿಕೊಂಡಿದೆ. ಈ ಗುರಿಗಳನ್ನು ಸಾಧಿಸಲು
ಹೊಸ ಮತ್ತು ಉದಯೋನ್ಮುಖ ಮೂಲಗಳಿಂದ ರಫ್ತು
ಬೆಳವಣಿಗೆಯನ್ನು ನಿರೀಕ್ಷಿಸಲಾಗಿದೆ. ಅಂತಹ ಒಂದು
ಮೂಲವೆಂದರೆ ಅಂತರರಾಷ್ಟ್ರೀಯ ಇ-ಕಾಮರ್ಸ್
ವ್ಯಾಪಾರ. ಜಾಗತಿಕ ಅಂತರರಾಷ್ಟ್ರೀಯ ಇ-ಕಾಮರ್ಸ್
2025 ರ ವೇಳೆಗೆ USD 800 ಬಿಲಿಯನ್‌ವರೆಗೂ
ಮತ್ತು 2030 ರ ವೇಳೆಗೆ USD 2 ಟ್ರಿಲಿಯನ್‌ವರೆಗೂ
ಬೆಳೆಯುತ್ತದೆ ಎಂದು ಅಂದಾಜಿಸಲಾಗಿದೆ. 

ಮತ್ತು ಸಮನ್ವಯಗೊಳಿಸುವಂತಹ ಸಮಗ್ರ
ಸೇವೆಗಳನ್ನು ಬಳಸಿಕೊಳ್ಳಬಹುದು. ಇದು
ಮಾರಾಟಗಾರರಿಗೆ ಕಡಿಮೆ ಸಮಯ ಮತ್ತು ವೆಚ್ಚವನ್ನು
ತೆಗೆದುಕೊಳ್ಳುತ್ತದೆ. ಹೆಚ್ಚಿನ ಸಮಯ/
ಸಂಪನ್ಮೂಲಗಳನ್ನು ಅವರ ಉತ್ಪನ್ನ ಪ್ಯಾಕೇಜಿಂಗ್,
ಮಾರ್ಕೆಟಿಂಗ್ ಇತ್ಯಾದಿಗಳ ಮೇಲೆ
ಉಪಯೋಗಿಸುಕೊಳ್ಳಲು ಸಹಾಯಮಾಡುತ್ತದೆ.

ಇ-ಕಾಮರ್ಸ್ ಒಟ್ಟಾರೆ ಜಾಗತಿಕ ಸರಕು ವ್ಯಾಪಾರದ
ಸುಮಾರು 6.6% ರಷ್ಟು ಭಾಗವನ್ನು ಹೊಂದಿದೆ.
ಬೆಳೆಯುತ್ತಿರುವ ಇ-ಕಾಮರ್ಸ್ ರಫ್ತು ವಿಭಾಗದಲ್ಲಿ
ಭಾರತದ ಪಾಲು ಕೂಡ ಹೆಚ್ಚಿನ ಗತಿಯಿಂದ ಹೆಜ್ಜೆ
ಹೂಡುತ್ತಿದೆ.

ಡೈರೆಕ್ಟರೇಟ್ ಜನರಲ್ ಆಫ್ ಫಾರಿನ್ ಟ್ರೇಡ್ (ಡಿ ಜಿ
ಎಫ್ ಟಿ) ಸಿದ್ದಪಡಿಸಿರುವ ಈ ಕೈಪಿಡಿಯು  
ಉದ್ಯಮಿಗಳಿಗೆ ಹಾಗೂ ರಫ್ತುದಾರರಿಗೆ
ಅಂತರಾಷ್ಟ್ರೀಯ ಇ-ಕಾಮರ್ಸ್ ನೀಡುವ
ಪ್ರಯೋಜನಗಳು ಮತ್ತು ಅವಕಾಶಗಳ ಬಗ್ಗೆ ವಿವರ/
ಮಾಹಿತಿ  ನೀಡುತ್ತದೆ.

ಇ-ಕಾಮರ್ಸ್ ದೇಶೀಯ ಮಾರಾಟದ ಜೊತೆಗೆ
ಅಂತರಾಷ್ಟ್ರೀಯ ಮಾರುಕಟ್ಟೆಗೆ ಭಾರತದ ವಸ್ತುಗಳ
ಪ್ರವೇಶವನ್ನು ನೀಡುತ್ತದೆ. ಚಿತ್ರ 1 ರಲ್ಲಿ
ತೋರಿಸಿರುವಂತೆ, ಇ-ಕಾಮರ್ಸ್
ಪ್ಲಾಟ್‌ಫಾರ್ಮ್‌ಗಳಲ್ಲಿನ ಮಾರಾಟಗಾರರು -
ಪಟ್ಟಿಮಾಡುವುದು, ಮಾರ್ಕೆಟಿಂಗ್, ಪಿಕ್-ಅಪ್ ಮತ್ತು
ಡೆಲಿವರಿ ಮತ್ತು ರಫ್ತು ಪಾವತಿಗಳನ್ನು ಸ್ವೀಕರಿಸುವುದು

ಚಿತ್ರ 1: (ಇ-ಕಾಮರ್ಸ್ ಮೂಲಕ ಮಾರಾಟ ಮತ್ತು  ಇ-ಕಾಮರ್ಸ್ ಅಲ್ಲದ
ಮಾರಾಟದಲ್ಲಿನ ವ್ಯತ್ಯಾಸ)

ಮಾರುಕಟ್ಟೆ
ಸಂಶೋಧನೆ

ಮಾರ್ಕೆಟಿಂಗ್ ಪಾವತಿಗಳು ಲಾಜಿಸ್ಟಿಕ್ಸ್

ಏಕೀಕೃತ
 ಲಾಜಿಸ್ಟಿಕ್ ಸೇವೆ

ಸಮಗ್ರ ಮಾರುಕಟ್ಟೆ ಸಂಶೋಧನೆ,
ಮಾರ್ಕೆಟಿಂಗ್ ಮತ್ತು ಬ್ರ್ಯಾಂಡಿಂಗ್

ಪಾವತಿ ಏಕೀಕರಣ

ಗ್ರಾಹಕರುರಫ್ತುದಾರರು/
ಮಾರಾಟಗಾರರು/
ಬ್ರಾಂಡ್‌ಗಳು
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ಡಿ ಜಿ ಎಫ್ ಟಿ ಯು ಅಂಚೆ ಮಾರ್ಗದ ಮೂಲಕ ಬಿ2ಸಿ
(B2C) ರಫ್ತುಗಳನ್ನು ಹೆಚ್ಚಿಸಲು ಹೊಸ ಉದ್ಯಮಿಗಳಿಗೆ
ಅನುಕೂಲವಾಗುವಂತೆ ಪ್ರಾದೇಶಿಕ ಡಾಕ್ ನಿರ್ಯಾತ್
ಕೇಂದ್ರಗಳೊಂದಿಗೆ ಕೆಲಸ ಮಾಡಲು ಪ್ರಯತ್ನಿಸುತ್ತಿದೆ.

ಮುಂದಿನ ಕೆಲವು ಪುಟಗಳಲ್ಲಿ ನಾವು ಹೊಸ ಇ-
ಕಾಮರ್ಸ್ ಉದ್ಯಮಿಗಳು ಮತ್ತು ರಫ್ತುದಾರರಿಗೆ
ಸಹಾಯವಾಗುವಂತಹ ಕೆಲವು ವಿವರಗಳನ್ನು
ಒದಗಿಸುತ್ತೇವೆ.

ಡಿ ಜಿ ಎಫ್ ಟಿ ಉಪಕ್ರಮಗಳ ಮೂಲಕ ಇ-ಕಾಮರ್ಸ್ ರಫ್ತು ಉತ್ತೇಜಿಸುವುದು

ವಿದೇಶಿ ವ್ಯಾಪಾರ ನೀತಿಯು (FTP) 2023
ಕುಶಲಕರ್ಮಿಗಳು, ನೇಕಾರರು, ಕಸಬುದಾರರು ಮತ್ತು
MSMEಗಳಿಗೆ, ಪಾಲುದಾರ(Stakeholders)
ಇಲಾಖೆಗಳ ಸಮನ್ವಯದೊಂದಿಗೆ ಗಡಿಯಾಚೆಗಿನ ಇ-
ಕಾಮರ್ಸ್ ಅನ್ನು ಸಾಧ್ಯವಾಗಿಸುವ ನಿರ್ದಿಷ್ಟ
ಉದ್ದೇಶವನ್ನು ಹೊಂದಿದೆ.

ಡಿ ಜಿ ಎಫ್ ಟಿ ಸಂಸ್ಥೆಯ ಪ್ರಾದೇಶಿಕ ಅಧಿಕಾರಿಗಳು  
ರಫ್ತುದಾರರು ಮತ್ತು ಉದ್ಯಮಿಗಳಿಗೆ ಇ-ಕಾಮರ್ಸ್
ರಫ್ತುಗಳ ಅರಿವು ಮೂಡಿಸಲು  ಮತ್ತು ಜ್ಞಾನ-ಹಂಚಿಕೆ 

ಜಾಗತಿಕವಾಗಿ ಸುಮಾರು 2 ಕಿಲೋಗ್ರಾಂಗಳಷ್ಟು
ತೂಕವಿರುವ ಪಾರ್ಸೆಲ್‌ಗಳು ಮೂರನೇ ಎರಡರಷ್ಟು
(2/3) ಭಾಗ ಅಂಚೆ ಮಾರ್ಗದ ಮೂಲಕ
ರವಾನೆಯಾಗುತ್ತವೆ. ಇದೇ ರೀತಿಯ ಸ್ಪರ್ಧಾತ್ಮಕ
ಅನುಕೂಲವನ್ನು  ಭಾರತದಲ್ಲಿ ಒದಗಿಸಲು ಮತ್ತು
ಭಾರತದ  ರಫ್ತು ಬೆಳವಣಿಗೆಯನ್ನು ವೇಗಗೊಳಿಸಲು,
ಅಂಚೆ ಇಲಾಖೆಯು ಡಾಕ್ ನಿರ್ಯಾತ್ ಕೇಂದ್ರಗಳನ್ನು
(ಡಿ ಎನ್ ಕೆ)  ವಿದೇಶಿ  ಅಂಚೆ ಕಚೇರಿಗಳಿಗೆ ಲಿಂಕ್
ಮಾಡುವ ಮೂಲಕ ಭಾರತದ ಅಂಚೆ ಮೂಲದ ರಫ್ತು
ಜಾಲವನ್ನು ವಿಸ್ತರಿಸುತ್ತಿದೆ. 2023 ರಲ್ಲಿ 1000+ ಡಿ
ಎನ್ ಕೆ ಗಳನ್ನು ಕಾರ್ಯಗತಗೊಳಿಸುವುದು ಅಂಚೆ
ಇಲಾಖೆಯ ಗುರಿಯಾಗಿದೆ. 

ಮಾಡಲು ಕಸ್ಟಮ್ಸ್ ಅಧಿಕಾರಿಗಳು, ಅಂಚೆ
ಇಲಾಖೆಗಳು, ಉದ್ಯಮ ಜತೆಗಾರರು ಮತ್ತು ಜ್ಞಾನ
ಪಾಲುದಾರರ ಸಹಯೋಗದೊಂದಿಗೆ ಸಕ್ರಿಯವಾಗಿ
ಕೆಲಸ ಮಾಡುತ್ತಿದ್ದಾರೆ.

ಕಸ್ಟಮ್ಸ್-ಸಂಬಂಧಿತ ವಿಷಯಗಳನ್ನು, ಪಾವತಿ ಮತ್ತು
ಬ್ಯಾಂಕಿಂಗ್ ಸಮಸ್ಯೆಗಳನ್ನು ಪರಿಹರಿಸಲು , ಇ-
ಕಾಮರ್ಸ್ ರಫ್ತುದಾರರಿಗೆ ಸಮತಟ್ಟಾದ ವೇದಿಕೆಯನ್ನು
ಒದಗಿಸಲು, ಡಿ ಜಿ ಎಫ್ ಟಿ ಯು ಸರ್ಕಾರಿ ಪಾಲುದಾರ
ಸಂಸ್ಥೆಗಳೊಂದಿಗೆ (Stakeholders) ಕೆಲಸ
ಮಾಡುತ್ತಿದೆ.  

ದೊಡ್ಡ ಅಂತರರಾಷ್ಟ್ರೀಯ ಮಾರುಕಟ್ಟೆಗೆ ಪ್ರವೇಶ

ಚಿತ್ರ 2: ಇ-ಕಾಮರ್ಸ್ ಮೂಲಕ ಮಾರಾಟ ಮಾಡುವ ಪ್ರಯೋಜನಗಳು

                 ರಫ್ತುದಾರರು ದೇಶೀಯ ಋತುಮಾನವನ್ನು ಮತ್ತು ಬೇಡಿಕೆ ಏರಿಳಿತಗಳನ್ನು
ಜಯಿಸಬಹುದು

ಜಾಗತಿಕ ವ್ಯಾಪ್ತಿಯು ಬ್ರ್ಯಾಂಡ್ ಗೋಚರತೆಯನ್ನು ಹೆಚ್ಚಿಸುತ್ತದೆ, ಅಂತರಾಷ್ಟ್ರೀಯ
ಗುಣಮಟ್ಟದ ಮಾನದಂಡಗಳು ಮತ್ತು ಇತ್ತೀಚಿನ ಪ್ರವೃತ್ತಿಗಳ ಅರಿವನ್ನು ಮೂಡಿಸುತ್ತದೆ.

ಸಾಂಪ್ರದಾಯಿಕ ರಫ್ತಿಗೆ ಹೋಲಿಸಿದರೆ ಇ-ಕಾಮರ್ಸ್ ಕಡಿಮೆ
ಮೂಲಸೌಕರ್ಯ ವೆಚ್ಚವನ್ನು ಹೊಂದಿದೆ

ಗ್ರಾಹಕರಿಗೆ ನೇರ ಮಾರಾಟವು ಉತ್ತಮ ಲಾಭಗಳನ್ನು ಒದಗಿಸುತ್ತದೆ
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ಏನನ್ನು ಮಾರಾಟ ಮಾಡಬೇಕು

ಗಮನ - ಭಾರತದ ಸಾಮರ್ಥ್ಯಗಳ ಮೇಲೆ     

ಮುಂದಿನ ಹಂತದಲ್ಲಿ ನಿಮ್ಮ ಉತ್ಪನ್ನಕ್ಕೆ ವಿದೇಶಿ
ಬೇಡಿಕೆಯನ್ನು ಮತ್ತು ನಿಮ್ಮ ಉತ್ಪನ್ನಕ್ಕೆ ಹೆಚ್ಚು
ಸೂಕ್ತವಾದ ಮಾರುಕಟ್ಟೆ/ದೇಶ, ನಿಮ್ಮ ಉತ್ಪನ್ನಕ್ಕೆ
ಸೂಕ್ತವಾದ ವಯೋಮಾನ ಯಾವುಂದೆಂದು  
ಗುರುತಿಸುವುದು.

ನಿಮ್ಮ ಉತ್ಪನ್ನ ಅಥವಾ ಮಾರುಕಟ್ಟೆಯನ್ನು
ಅರ್ಥಮಾಡಿಕೊಳ್ಳಲು ಇದೇ ರೀತಿಯ ಉತ್ಪನ್ನಗಳ
ಬೇಡಿಕೆ ಮತ್ತು ಬೆಲೆಯನ್ನು ಆ ದೇಶದ ಇ-
ಕಾಮರ್ಸ್ ಪ್ಲಾಟ್‌ಫಾರ್ಮ್‌ಗಳ ಮೂಲಕ
ಪರಿಶೀಲಿಸಿ.
ವ್ಯಾಪಾರ ಮೇಳಗಳು, ಖರೀದಿದಾರ-
ಮಾರಾಟಗಾರರ ಭೇಟಿಗಳು, ರಿವರ್ಸ್
ಖರೀದಿದಾರ ಮಾರಾಟಗಾರರ ಭೇಟಿಗಳು,
ಭಾರತ ಮತ್ತು ವಿದೇಶಗಳಲ್ಲಿ ನಡೆಯುವಾಗ
ಸಕ್ರಿಯವಾಗಿ  ಭಾಗವಹಿಸಿ.

ಭಾರತವು ಕೆಲವು ವಲಯ/ಉತ್ಪನ್ನಗಳಲ್ಲಿ ತುಲನಾತ್ಮಕ
ಪ್ರಯೋಜನವನ್ನು(comparative advantage)  
ಹೊಂದಿದೆ. ಈ ವಲಯ/ಉತ್ಪನ್ನಗಳ ಮೇಲೆ
ಗಮನವನ್ನು ಕೇಂದ್ರೀಕರಿಸುವುದರಿಂದ
ಮಾರಾಟಗಾರನಿಗೆ ಹೆಚ್ಚಿನ ಲಾಭಾಂಶವನ್ನು
ಪಡೆಯಲು, ಹಾಗೂ ತಮ್ಮ ಬ್ರ್ಯಾಂಡ್ ಗುರುತನ್ನು
ಸ್ಥಾಪಿಸಲು ಸಾಧ್ಯವಾಗುತ್ತದೆ, ಮತ್ತು ಭಾರತೀಯ
ಉತ್ಪನ್ನಗಳು ಈಗಾಗಲೇ ಚೆನ್ನಾಗಿ
ಗುರುತಿಸಲ್ಪಟ್ಟಿರುವುದರಿಂದ ಕಡಿಮೆ ಮಾರ್ಕೆಟಿಂಗ್ /
ಪ್ರಚಾರದ ಅಗತ್ಯವಿರುತ್ತದೆ.
ಕೆಳಗಡೆ ಅಂತಹ ವಲಯಗಳ ಪಟ್ಟಿಯನ್ನು
ಕೊಡಲಾಗಿದೆ :

Textiles (ಜವಳಿ), Handloom (ನೇಯಿಗೆ)
ಮತ್ತು ಉಡುಪುಗಳು
ಲೆಧರ್ ಮತ್ತು ಲೆಧರ್ ವಸ್ತುಗಳು.
ಕರಕುಶಲ ವಸ್ತುಗಳು ಮತ್ತು ಮನೆ ಅಲಂಕಾರಿಕ
ವಸ್ತುಗಳು
ಸೌಂದರ್ಯ ಮತ್ತು ವೈಯಕ್ತಿಕ ಕಾಳಜಿ ವಸ್ತುಗಳು.
ರತ್ನದ (Semi precious) ಆಭರಣಗಳು ಮತ್ತು
ಪರಿಕರಗಳು
ಆಟೋಮೋಟಿವ್ ಭಾಗಗಳು
ಆಯುಷ್ ಮತ್ತು ಹರ್ಬಲ್ ಉತ್ಪನ್ನಗಳು
ಮಸಾಲೆಗಳು ಮತ್ತು ಆಹಾರ ಉತ್ಪನ್ನಗಳು
ಚಹಾ ಮತ್ತು ಕಾಫಿ
ಇಂಜಿನಿಯರಿಂಗ್ ಸರಕುಗಳು
ಧಾರ್ಮಿಕ ಕಲಾಕೃತಿಗಳು.

ವಿದೇಶಿ ಬೇಡಿಕೆಯ ಮೂಲಗಳನ್ನು
ಕಂಡುಹಿಡಿಯುವುದು                                  

ಚಿತ್ರ 3 : ಭಾರತದಿಂದ ಹೆಚ್ಚಿನ
ಸಾಮರ್ಥ್ಯವುಳ್ಳ ರಫ್ತು ಉತ್ಪನ್ನಗಳು
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ರಫ್ತುಗಳ ನಿಯಂತ್ರಿತ ಅಗತ್ಯತೆಗಳನ್ನು ಪರಿಶೀಲಿಸುವುದು                                                                                           

ರಫ್ತು ಮಾಡಲು ಮೊದಲನೆ ಹೆಜ್ಜೆ, ವಸ್ತುವಿನ
ITC(HS) code ಗುರುತಿಸುವುದು. ನೀವು ಕಸ್ಟಮ್ಸ್
(CBIC) ಅಥವಾ DGFT ವೆಬ್ ಸೈಟ್ ಗಳಲ್ಲಿ
ITC(HS) code ಗಾಗಿ ಹುಡುಕಬಹುದು.

ITC(HS) code ಆಧಾರದ ಮೇಲೆ ವಿಧಿ ವಿಧಾನ/
ನಿಯಂತ್ರಣವನ್ನು ಪರಿಶೀಲಿಸಬೇಕು. ವಿಧಿ ವಿಧಾನ
ಪಾಲಿಸದಿದ್ದಲ್ಲಿ ರಫ್ತು ದೇಶದಲ್ಲಿ ಸಮಸ್ಯೆ
ಎದುರಿಸಬೇಕಾಗಬಹುದು ಮತ್ತು ದಂಡ
ಕಟ್ಟಬೇಕಾಗಬಹುದು.

 ರಫ್ತುದಾರರು ಈ ಕೆಳಗಿನವುಗಳ ಬಗ್ಗೆ ತಿಳಿದಿರಬೇಕು:

ರಫ್ತು ನೀತಿ: ರಫ್ತುದಾರರು ತಮ್ಮ ಉತ್ಪನ್ನಗಳಿಗೆ
ಸಂಬಂಧಿಸಿದ ರಫ್ತು ನೀತಿಯ ಬಗ್ಗೆ ಚೆನ್ನಾಗಿ
ತಿಳಿದಿರಬೇಕು. (ಚಿತ್ರ 4 ರಲ್ಲಿ ತೋರಿಸಿರುವ ಹಾಗೆ)
ಪ್ರಮಾಣೀಕರಣದ(Certification) ಅವಶ್ಯಕತೆ:
ರಫ್ತು ಮಾಡಿದ ಉತ್ಪನ್ನಗಳ ಮೇಲೆ ಪಾರ್ಟ್ನರ್
ಗವರ್ನಮೆಂಟ್ ಏಜನ್ಸಿ (PGA)ಯ
ಪ್ರಮಾಣಪತ್ರದ ಅಗತ್ಯವು  ಅನ್ವಯಿಸುತ್ತದೆ.
ಉದಾಹರಣೆಗೆ- ಫಾರ್ಮಾ ರಫ್ತುಗಳಿಗೆ, ಸೆಂಟ್ರಲ್
ಡ್ರಗ್ಸ್ ಸ್ಟ್ಯಾಂಡರ್ಡ್ ಕಂಟ್ರೋಲ್ ಆರ್ಗನೈಜೇಷನ್
(CDSCO) ನಿಂದ ಪ್ರಮಾಣಪತ್ರ ಅಗತ್ಯವಿದೆ,
ಸಾವಯವ ರಫ್ತುಗಳು  ಅಪೇಡ (APEDA) ನಿಂದ
ಪ್ರಮಾಣೀಕರಿಸಲ್ಪಡುತ್ತವೆ, ಇತ್ಯಾದಿ.

ಸರಕುಗಳ ರಫ್ತು ಕಾಲಕಾಲಕ್ಕೆ ಡಿ ಜಿ ಎಫ್ ಟಿ ಮೂಲಕ ಸೂಚಿಸಲಾದ ರಫ್ತು ನೀತಿಯಿಂದ
ನಿಯಂತ್ರಿಸಲ್ಪಡುತ್ತದೆ. ಐಟಿಸಿ(ಎಚ್ಎಸ್) ವರ್ಗೀಕರಣದ ಆಧಾರದ ಮೇಲೆ, ರಫ್ತು ನೀತಿಯು
ಸರಕುಗಳನ್ನು 'ಉಚಿತ', 'ನಿರ್ಬಂಧಿತ' ಮತ್ತು 'ನಿಷೇಧಿತ' ಎಂದು ವರ್ಗೀಕರಿಸುತ್ತದೆ.

ಉಚಿತ ನಿರ್ಬಂಧಿತ ನಿಷೇಧಿತ

ITC(HS)  (Schedule-
II) ವರ್ಗೀಕರಣದಲ್ಲಿ
ನಿರ್ದಿಷ್ಟವಾಗಿ
ಉಲ್ಲೇಖಿಸದಿದ್ದರೆ ಎಲ್ಲಾ
ಸರಕುಗಳನ್ನು
ಉಚಿತವಾಗಿ ರಫ್ತು
ಮಾಡಬಹುದು.

ಈ ವಸ್ತುಗಳನ್ನು ರಫ್ತು
ಮಾಡಲಾಗುವುದಿಲ್ಲ. ಅಂತಹ
ವಸ್ತುಗಳು ಸಂಖ್ಯೆಯಲ್ಲಿ
ಸೀಮಿತವಾಗಿವೆ ಮತ್ತು ಇವು
ಪ್ರಾಣಿಗಳ ಭಾಗಗಳು,
ಪರಮಾಣು ವಸ್ತುಗಳು
ಇತ್ಯಾದಿಗಳನ್ನು
ಒಳಗೊಂಡಿರುತ್ತವೆ.

ನಿರ್ಬಂಧಿತ ಸರಕುಗಳನ್ನು
ರಫ್ತು ಮಾಡಲು ರಫ್ತು
ಪರವಾನಗಿ(Authorisation
) ಅಗತ್ಯವಿದೆ ಮತ್ತು
ನಿರ್ದಿಷ್ಟಪಡಿಸಿದ
ಕಾರ್ಯವಿಧಾನಗಳು /
ಷರತ್ತುಗಳ ಪ್ರಕಾರ ರಫ್ತು
ಮಾಡಬೇಕು. ಅಂತಹ
ವಸ್ತುಗಳು ಸಂಖ್ಯೆಯಲ್ಲಿ
ಸೀಮಿತವಾಗಿವೆ.

ಚಿತ್ರ 4: ರಫ್ತು ನೀತಿಯ ಸಂಕ್ಷಿಪ್ತ ವಿವರಣೆ
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ಮಾರುಕಟ್ಟೆ ಗಾತ್ರ (US$)
 ಆನ್ಲೈನ್ ಖರೀದಿದಾರರು
ವಾರ್ಷಿಕ ಇ-ಕಾಮರ್ಸ್ ಖರ್ಚು (ಪ್ರತಿ ವ್ಯಕ್ತಿಗೆ) (US$)
(Bn = ಬಿಲಿಯನ್, Mn = ಮಿಲಿಯನ್)

        $2400 Bn                    2.7 Bn             $739 

ಯುಎಸ್ಎ
ಉತ್ತಮ ಇಂಟರ್ನೆಟ್ ಇರುವಿಕೆ, ಹೆಚ್ಚುತ್ತಿರುವ ಇ-
ಕಾಮರ್ಸ್ ಶಾಪಿಂಗ್ ಪ್ರವೃತ್ತಿಗಳು, ಸುವ್ಯವಸ್ಥಿತ
ನೀತಿಗಳಿಂದಾಗಿ ಬೃಹತ್ ಮಾರುಕಟ್ಟೆ ಅವಕಾಶ.

        $1163.4 Bn                 218.8 Mn              $4233 

        $1319 Bn                540 Mn               $2,143.80

        $168 Bn             317 Mn                  $467

ಬ್ರೆಜಿಲ್ ಮತ್ತು ಮೆಕ್ಸಿಕೋ ದೇಶಗಳು ಹೆಚ್ಚುತ್ತಿರುವ ಆನ್‌ಲೈನ್ ಶಾಪಿಂಗ್
ಪ್ರವೃತ್ತಿಯಿಂದ ಗುರುತಿಸಲ್ಪಟ್ಟ ಸಂಭಾವ್ಯ ಇ-ಕಾಮರ್ಸ್ ಮಾರುಕಟ್ಟೆಗಳನ್ನು
ಪ್ರತಿನಿಧಿಸುತ್ತವೆ. ಈ ಪ್ರದೇಶಗಳಿಗೆ ಸೀಮಿತ ಪಾವತಿ ಕಾರ್ಯವಿಧಾನಗಳ
ಕಾರಣದಿಂದಾಗಿ ಕೆಲವು ಸವಾಲುಗಳು ಅಸ್ತಿತ್ವದಲ್ಲಿವೆ.

ಲ್ಯಾಟಿನ್
ಅಮೇರಿಕಾ

ಏಷ್ಯಾ-ಪೆಸಿಫಿಕ್‌ನಲ್ಲಿ ಆಸ್ಟ್ರೇಲಿಯಾ, ಜಪಾನ್ ಮತ್ತು
ಚೀನಾಗಳು ಅತಿದೊಡ್ಡ ಇ-ಕಾಮರ್ಸ್ ಮಾರುಕಟ್ಟೆಗಳಾಗಿವೆ

ಏಷ್ಯ ಪೆಸಿಫಿಕ್

ಒಂದು ಪ್ರಾಂತ/ಪ್ರದೇಶವನ್ನು ಟಾರ್ಗೆಟ್
ಮಾಡಬೇಕೆಂದರೆ ಅಲ್ಲಿಯ ಜನ ಖರೀದಿ ಮಾಡುವ
ರೀತಿಯನ್ನು (Shopping behavior)
ಅರ್ಥೈಸಿಕೊಳ್ಳಬೇಕು. ಆನ್‌ಲೈನ್ ಖರೀದಿಯ
ದಿಕ್ಕಿನಲ್ಲಿ ಹೆಚ್ಚಿನ ಪ್ರವೃತ್ತಿ ಹೊಂದಿರುವ ಪ್ರದೇಶಗಳನ್ನು
ಹೆಚ್ಚಿನ ಸಂಭಾವ್ಯ ಮಾರುಕಟ್ಟೆಗಳೆಂದು
ಗುರುತಿಸಬಹುದು.

ಪರಿಗಣಿಸಬಹುದಾದ ಕೆಲವು ಪ್ರಮುಖ ಪ್ರದೇಶಗಳು :

ಶಾಪಿಂಗ್ ನಡವಳಿಕೆಗಳ ಮೇಲೆ                
ಗಮನಹರಿಸುವುದು                                    

ಯಾವಾಗ ಮತ್ತು ಎಲ್ಲಿ ಮಾರಾಟ ಮಾಡಬೇಕು

ಇ-ಕಾಮರ್ಸ್‌ಗೆ "ಯಾವಾಗ ಮತ್ತು ಎಲ್ಲಿ ಮಾರಾಟ
ಮಾಡಬೇಕು" ಎಂಬ ತಂತ್ರವು ಅತ್ಯಗತ್ಯವಾಗಿದೆ.  
ಗುರಿ ಪ್ರದೇಶಗಳು, ಜನಸಂಖ್ಯೆಯ ವಿಭಾಗಗಳು,
ಇತ್ಯಾದಿಗಳನ್ನು ಗುರುತಿಸಲು ಮಾರುಕಟ್ಟೆ
ಸಂಶೋಧನೆ ಮಾಡಬೇಕು.

ವಯೋಮಾನ ಮತ್ತು ಸ್ಥಳ ಆಧಾರಿತ  ಬೇಡಿಕೆ
 ಸಾಂಸ್ಕೃತಿಕ ಸೂಕ್ಷ್ಮತೆಗಳು 
ಋತುಮಾನದ ಪ್ರವೃತ್ತಿಗಳು(Seasonal
trends)

ಯುರೋಪ್

ಜರ್ಮನಿ, ಫ್ರಾನ್ಸ್, ಯುಕೆ ಯುರೋಪ್‌ನ
ಅತಿದೊಡ್ಡ ಇ-ಕಾಮರ್ಸ್ ಮಾರುಕಟ್ಟೆಗಳಾಗಿವೆ
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ಯುಎಸ್ಎ: 4 M

ಕೆನಡಾ: 2 M

ದಕ್ಷಿಣ ಆಫ್ರಿಕಾ: 2 M

ಯುಕೆ: 2 M

ಸೌದಿ ಅರೇಬಿಯಾ: 3 M

ಯುಎಇ: 3M
ಕುವೈತ್: 1M

ಶ್ರೀಲಂಕಾ: 2 M

ಮಯನ್ಮಾರ: 2 M

ಮಲೇಷ್ಯಾ: 3 M

ರಷ್ಯಾ: 23K

EU: 2.8M
ಚೀನಾ: 56K

ಬ್ರೆಜಿಲ್: 5K ಆಸ್ಟ್ರೇಲಿಯ: 496K

ಭಾರತೀಯ ವಲಸೆಗಾರರು, ಹಬ್ಬಗಳು, ಸೇಲ್ಸ್ ಮೇಲೆ ಗಮನ                                                      

(Bn = ಬಿಲಿಯನ್, Mn = ಮಿಲಿಯನ್ K=ಸಾವಿರ)
ಮೂಲ: ವಿದೇಶಾಂಗ ವ್ಯವಹಾರಗಳ ಸಚಿವಾಲಯ

ವರ್ಷವಿಡೀ ಸ್ಥಿರವಾದ ಬೇಡಿಕೆಯನ್ನು ಸೃಷ್ಟಿಸಲು ರಫ್ತುದಾರರು ದೊಡ್ಡ ಅಂತರಾಷ್ಟ್ರೀಯ
ಮಾರುಕಟ್ಟೆಗಳನ್ನು ಸದುಪಯೋಗಪಡಿಸಿಕೊಳ್ಳಬೇಕು

ಭಾರತದಿಂದ ಬರುವ ಉತ್ಪನ್ನಗಳ ಬೇಡಿಕೆಗೆ  
ವಿದೇಶದಲ್ಲಿ ವಾಸಿಸುವ ಭಾರತೀಯ ಮೂಲದ
ವ್ಯಕ್ತಿಗಳು (Persons of Indian Origin) ಪ್ರಮುಖ
ಕಾರಣರಾಗಿರುತ್ತಾರೆ.  ಇದರಿಂದ ವಿಶೇಷ ಕರಕುಶಲ
ವಸ್ತುಗಳು, ಧಾರ್ಮಿಕ/ಹಬ್ಬದ ವಸ್ತುಗಳು, ಭಾರತದಲ್ಲಿ  
ತಯಾರಿಸಿದ ವಸ್ತುಗಳ ಬೇಡಿಕೆ ಹೆಚ್ಚಾಗಿ ಇ -
ಕಾಮರ್ಸ್ ಸೇಲ್ ಮಾಡಲು ಒಳ್ಳೆಯ ಅವಕಾಶ
ದೊರೆಯುತ್ತದೆ.

ರಫ್ತುದಾರರು  ಉತ್ಪನ್ನಗಳಿಗೆ ಬೇಡಿಕೆ ಹೆಚ್ಚಾಗುವ
ನಿರ್ದಿಷ್ಟ ರಜಾದಿನಗಳು/ಹಬ್ಬಗಳ ಮೇಲೆ ಗಮನ
ಹರಿಸಬೇಕು.

ಮಾರಾಟಗಾರರು ಸೇಲ್ಸ್ ಮತ್ತು ಟ್ರೆಂಡ್ಸ್ ಗಳ ಮೇಲೆ   
ಮತ್ತು ವಿವಿಧ ಪ್ರದೇಶಗಳಲ್ಲಿ ಆಚರಿಸಲಾಗುವ
ಹಬ್ಬಗಳ ಮೇಲೆ ಗಮನ ಹರಿಸಬೇಕು.

ಇದರ ಜೊತೆಗೆ, ಋತುಮಾನಕ್ಕೆ ತಕ್ಕಂತೆ ಯುಗಾದಿ,
ದಸರಾ, ದೀಪಾವಳಿ ಹಬ್ಬಗಳನ್ನು
ಮನಸ್ಸಿನಲ್ಲಿಟ್ಟುಕೊಂಡು ಆ ಸಮಯದಲ್ಲಿ ತಕ್ಕ
ವಸ್ತುಗಳ ಮೇಲೆ ಗಮನ ಹರಿಸಬೇಕು.

ವಿವಿಧ ದೇಶಗಳು ಮತ್ತು ಪ್ರದೇಶಗಳಿಂದ ಗ್ರಾಹಕರನ್ನು
ಆಕರ್ಷಿಸಲು ಮಾರಾಟಗಾರರು ರಿಯಾಯಿತಿಗಳು
ಮತ್ತು ಪ್ರಚಾರಗಳನ್ನು ಸಹ ಮಾಡಬಹುದು.

ಚಿತ್ರ 6: ಭಾರತೀಯ ವಲಸೆಗಾರರರನ್ನು ಹೊಂದಿರುವ ಪ್ರಮುಖ ದೇಶಗಳು
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ಕ್ರಮ
ಸಂಖ್ಯೆ

ಗುರಿಯಾಗಿಸಿಕೊಳ್ಳಬೇಕಾದ
ಮುಖ್ಯ ಈವೆಂಟ್‌ಗಳು ಈವೆಂಟ್‌/ಸಂದರ್ಭದ ಕಾಲ ಮಾರುಕಟ್ಟೆಗಳು

1. ಹೊಸ ವರುಷದ ದಿನ ಜನವರಿ ಮೊದಲ ದಿನ ಪ್ರಪಂಚದಾದ್ಯಂತ 

2. ಬಾಕ್ಸಿಂಗ್ ಡೇ ಸೇಲ್  ಡಿಸೆಂಬರ್ 26
ಕೆನಡಾ, ಇಯು, ಯುಕೆ, ಯುಎಸ್ಎ,
ಆಸ್ಟ್ರೇಲಿಯಾ, ಆಫ್ರಿಕಾ, ಸೌತ್ ಅಮೇರಿಕಾ

3. ಹ್ಯಾಲೋವೀನ್ ಅಕ್ಟೋಬರ್ 31 ಯುಎಸ್ಎ, ಕೆನಡಾ, ಮೆಕ್ಸಿಕೊ, ಸೌತ್
ಅಮೇರಿಕಾ, ಯುರೋಪ್4. ಬ್ಲಾಕ್ ಫ್ರೈಡೆ ಸೇಲ್ ನವೆಂಬರ್ 24

5. ಪ್ರೇಮಿಗಳ ದಿನ ಫೆಬ್ರವರಿ 14

ಪ್ರಪಂಚದಾದ್ಯಂತ 6. ಮದರ್ಸ್ ಡೇ ಮೇ ತಿಂಗಳ ಎರಡನೇ ಭಾನುವಾರ

7. ಫಾದರ್ಸ್ ಡೇ ಜೂನ್ ತಿಂಗಳ ಮೂರನೇ
ಭಾನುವಾರ

8. ಸೈಬರ್ ಮಂಡೇ ಥ್ಯಾಂಕ್ಸ್ ಗೀವಿಂಗ್ ನಂತರ
ಸೋಮವಾರ

ಕೆನಡಾ, ಇಯು,ಯುಕೆ, ಯುಎಸ್ಎ,
ಆಸ್ಟ್ರೇಲಿಯಾ, ಆಫ್ರಿಕಾ, ಸೌತ್ ಅಮೇರಿಕಾ

9. ಸಿಂಗಲ್ಸ್ ಡೇ ನವೆಂಬರ್ 11 ಚೀನಾ , ಸೌತ್ ಈಸ್ಟ್ ಏಷ್ಯಾ , ಇಯು 

10.
ಎಲ್ ಬುಎನ್ ಫಿನ್ El Buen

Fin (ದಿ ಗುಡ್ ವೀಕೆಂಡ್)
ನವೆಂಬರ್ ಮೂರನೇ ಸೋಮವಾರ ಮೆಕ್ಸಿಕೊ ಮತ್ತು ಲ್ಯಾಟಿನ್ ಅಮೆರಿಕ

11.
ಜೌರ್ (Jour)  XXL ಡೇ

(XXL day)
ಮೇ ತಿಂಗಳ ಮೊದಲ ದಿನ ಫ್ರಾನ್ಸ್

ಕೆಲವು ಋತುಕಾಲಿಕ (seasonal) ಮಾರಾಟದ  ಟ್ರೆಂಡ್ ಅಥವಾ ಈವೆಂಟ್‌ಗಳು                              

ಕ್ರಮ
ಸಂಖ್ಯೆ

ಗುರಿಯಾಗಿಸಿಕೊಳ್ಳಬೇಕಾದ ಮುಖ್ಯ
ಈವೆಂಟ್‌ಗಳು ಈವೆಂಟ್‌/ಸಂದರ್ಭದ ಕಾಲ 

1.  ದೀಪಾವಳಿ
ಅಕ್ಟೋಬರ್ - ನವೆಂಬರ್

2. ರಕ್ಷಾ ಬಂಧನ
3.  ಥ್ಯಾಂಕ್ಸ್ ಗೀವಿಂಗ್ ನವೆಂಬರ್ ತಿಂಗಳ ನಾಲ್ಕನೇ ಗುರುವಾರ
4. ಕ್ರಿಸ್‌ಮಸ್ (Christmas) ಡಿಸೆಂಬರ್ 25
5.  ಈಸ್ಟರ್ (Easter) ಮಾರ್ಚ್-ಏಪ್ರಿಲ್

6.
ಚೀನೀಸ್ ಹೊಸ ವರ್ಷ (Chinese New

Year)
ಜನವರಿ 21 ರಿಂದ ಫೆಬ್ರವರಿ 20 ರ ನಡುವೆ

7. ಒಚುಗೆನ್ - ಜಪಾನ್ (Ochugen - Japan) ಜುಲೈ - ಆಗಸ್ಟ್
8. ಹೋಳಿ (Holi) ಮಾರ್ಚ್ - ಏಪ್ರಿಲ್
9. ಗಣೇಶ ಚತುರ್ಥಿ ಸೆಪ್ಟೆಂಬರ್ - ನವೆಂಬರ್
10. ಈದ್-ಅಲ್-ಫಿತರ್ (Eid-al-Fitr) ಪ್ರಸ್ತುತ ಏಪ್ರಿಲ್‌ ನಲ್ಲಿ. ವರ್ಷದಿಂದ ವರ್ಷಕ್ಕೆ ಬದಲಾಗುತ್ತದೆ

11.
ಈದ್-ಅಲ್-ಅಧಾ (ಬಕ್ರೀದ್) Eid-al-Adha

(Bakr-eid)
ಪ್ರಸ್ತುತ ಜೂನ್ ನಲ್ಲಿ. ವರ್ಷದಿಂದ ವರ್ಷಕ್ಕೆ ಬದಲಾಗುತ್ತದೆ

12. ನವರಾತ್ರಿ ಮಾರ್ಚ್-ಏಪ್ರಿಲ್ ಮತ್ತು ಅಕ್ಟೋಬರ್-ನವೆಂಬರ್

ಮಾರಾಟದ ಬೆಳವಣಿಗೆಗಾಗಿ ಜಾಗತಿಕ ಹಬ್ಬಗಳ ಮೇಲೆ ಗಮನ ಹರಿಸುವುದು                               

ಟೇಬಲ್ 1:  ಅಂತರಾಷ್ಟ್ರೀಯ ಮಾರಾಟದ ಋತುವಿನ (Seasonal) ಟ್ರೆಂಡ್‌ಗಳು/ಈವೆಂಟ್‌ಗಳು

ಟೇಬಲ್ 2: ಭಾರತೀಯ ಮತ್ತು ಅಂತರಾಷ್ಟ್ರೀಯ ಹಬ್ಬಗಳು
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ಕ್ರಮ
ಸಂಖ್ಯೆ

ಬೆಲೆ ತಂತ್ರ
Pricing Strategy

ವಿವರಣೆ

1.
ವೆಚ್ಚ ಆಧಾರಿತ/Cost-

based

ಸರಕುಗಳ ಒಟ್ಟು ಬೆಲೆಗೆ ನಿರ್ದಿಷ್ಟ ಲಾಭ ಸೇರಿಸುವ ಮೂಲಕ ಬೆಲೆಗಳನ್ನು
ನಿಗದಿಪಡಿಸಬಹುದು; ಲೆಕ್ಕಾಚಾರ ಮಾಡಲು ಸುಲಭ ಮತ್ತು ಹೊಸ ಇ-
ಕಾಮರ್ಸ್ ವ್ಯವಹಾರಗಳಿಗೆ ಸೂಕ್ತವಾಗಿರುತ್ತದೆ.

2.
ಬೆಲೆ ಸ್ಕಿಮ್ಮಿಂಗ್  

Price Skimming

ವಸ್ತುಗಳ ಪ್ರಚಾರದ ವೆಚ್ಚವನ್ನು ಪಡೆದುಕೊಳ್ಳಲು ಹೊಸ ಉತ್ಪನ್ನಗಳ
ಬೆಲೆಗಳನ್ನು ಆರಂಭದಲ್ಲಿ ಹೆಚ್ಚು ಇರಿಸಲಾಗುತ್ತದೆ ಮತ್ತು ನಂತರ ಉದಯಿಸುವ
ಸ್ಪರ್ಧೆಗೆ ಅನುಗುಣವಾಗಿ ಬೆಲೆಗಳನ್ನು ಕಡಿಮೆ ಮಾಡಲಾಗುತ್ತದೆ. ಹೊಸ/
ನವೀನ ಉತ್ಪನ್ನಗಳು ಮಾರುಕಟ್ಟೆ ಪ್ರವೇಶಿಸುವಾಗ  ಇದು ಸೂಕ್ತವಾಗಿದೆ.

3.
ಪೆನೆಟ್ರೇಷನ್ ಬೇಸ್ಡ್

Penetration-based

ಹೆಚ್ಚು ಸ್ಪರ್ಧಾತ್ಮಕ ಮಾರುಕಟ್ಟೆಯನ್ನು ಪ್ರವೇಶಿಸುವಾಗ ಗ್ರಾಹಕರು ನೆಲೆಯನ್ನು
ಪಡೆಯಲು ಬೆಲೆಗಳನ್ನು ಕಡಿಮೆ ಇರಿಸುವುದು, ಆರಂಭಿಕ ರಿಯಾಯಿತಿಗಳನ್ನು
ನೀಡುವುದು ಒಂದು ಬೆಲೆ ತಂತ್ರವಾಗಿದೆ.

4.
ಮಾರುಕಟ್ಟೆ ಆಧಾರಿತ/
ಸ್ಪರ್ಧಿ ಆಧಾರಿತ

ವಸ್ತುಗಳ ಬೆಲೆಯನ್ನು ಪ್ರತಿಸ್ಪರ್ದಿಯ ಬೆಲೆ/ಮಾರುಕಟ್ಟೆಯ ಬೆಲೆಯನ್ನು
ಆಧರಿಸಿ ನಿಗಧಿಪಡಿಸುವುದು ಉತ್ತಮ. ಇದು ಭಾರೀ ಸ್ಪರ್ಧಾತ್ಮಕ
ಮಾರುಕಟ್ಟೆಗಳು ಮತ್ತು ಜೆನೆರಿಕ್ ಉತ್ಪನ್ನಗಳಿಗೆ ಸೂಕ್ತವಾಗಿದೆ.

5.
ಚಾರ್ಮ್ ಪ್ರೈಸಿಂಗ್  
Charm pricing

ಗ್ರಾಹಕರಿಗೆ ಹೆಚ್ಚು ಇಷ್ಟವಾಗುವ ರೀತಿಯಲ್ಲಿ ಬೆಲೆಗಳನ್ನು ಪ್ರದರ್ಶಿಸುವುದು
ಸೂಕ್ತ ಉಪಾಯ. ಸಾಮಾನ್ಯ ಉದಾಹರಣೆಯೆಂದರೆ ಒಂದು ದಶಮಾಂಶ-
ಮೌಲ್ಯದಲ್ಲಿ ವಸ್ತುಬೆಲೆ ಇಡುವುದು, ಅಂದರೆ $10 ಬದಲಿಗೆ $9.99. ಇನ್ನೊಂದು
ಉದಾಹರಣೆಯೆಂದರೆ ಮೂಲ ಬೆಲೆಯನ್ನು ಕಡಿತಗೊಳಿಸಿ ಅದರ ಪಕ್ಕದಲ್ಲಿ
ರಿಯಾಯಿತಿ ಬೆಲೆಯನ್ನು ಇಡುವುದು.

6.
ಆಂಕರ್ ಪ್ರೈಸಿಂಗ್
Anchor pricing

ಒಂದು ವಸ್ತುವಿನ ಬೆಲೆಯನ್ನು ಅದರ ಮೂಲ ಬೆಲೆಯು ಅಥವಾ ಬೇರೆ
ವಸ್ತುವಿನ ಬೆಲೆಗಿಂತ ಜಾಸ್ತಿ ಇಡುವುದು. ಕೆಲವು ಉದಾಹರಣೆಗಳೆಂದರೆ
a) ಒಂದು ವಸ್ತುವಿನ ಮೂಲ ಬೆಲೆಯನ್ನು ಹೆಚ್ಚಿನ ದರದಲ್ಲಿ ನಿಗಧಿಪಡಿಸಿ,
ನಂತರ ಮೂಲ ಬೆಲೆಗೆ ಸ್ವಲ್ಪ ರಿಯಾಯಿತಿ ನೀಡುವುದು. 
b) ಹೊಸ ರೂಪಾಂತರದ ವಸ್ತುವನ್ನು ಅದರ ಹಳೆಯ ರೂಪಾಂತರದ
ವಸ್ತುವಿಗಿಂತ ಹೆಚ್ಚಿನ ಬೆಲೆಗೆ ತೋರಿಸಿದಾಗ, ಗ್ರಾಹಕರ ಗಮನ ಹೊಸ
ರೂಪಾಂತರದ ವಸ್ತುವಿನ ಕಡೆಗೆ ಹೋಗುತ್ತದೆ.

ಯಾವುದೇ ಮಾರುಕಟ್ಟೆಯನ್ನು ಪ್ರವೇಶಿಸುವ ಮೊದಲು ಸ್ಥಳದಲ್ಲಿ ಸ್ಪಷ್ಟ ಮತ್ತು ಕ್ರಿಯಾತ್ಮಕ ಬೆಲೆ ತಂತ್ರವನ್ನು
ಹೊಂದಿರುವುದು ಮುಖ್ಯವಾಗಿದೆ. ಉತ್ತಮ ಬೆಲೆ ತಂತ್ರಗಳು ಸ್ಪರ್ಧಾತ್ಮಕವಾಗಿ ಮಾರಾಟ ಮತ್ತು ಲಾಭವನ್ನು
ನಿರ್ಧರಿಸಲು ಸಹಾಯ ಮಾಡುತ್ತವೆ. ಕೆಲವು ಪ್ರಮುಖ ಬೆಲೆ ತಂತ್ರಗಳನ್ನು ಕೆಳಗೆ ಪಟ್ಟಿ ಮಾಡಲಾಗಿದೆ: 

ಟೇಬಲ್ 3: ಬೆಲೆ ತಂತ್ರಗಳು

ಹೇಗೆ ಮಾರಾಟ ಮಾಡುವುದು
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ಸ್ವಲ್ಪ  ಶುಲ್ಕ ಪಾವತಿಸಿದ  ಮೇಲೆ, ನಿಮ್ಮ
ಉತ್ಪನ್ನಗಳನ್ನು ಸೇರಿಸುವುದಕ್ಕೆ ಮತ್ತೆ ಕ್ಯಾಟಲಾಗ್
ಸೇವೆಗಾಗಿ ನೀವು ನೇರವಾಗಿ ಇ-ಕಾಮರ್ಸ್
ಪ್ಲಾಟ್‌ಫಾರ್ಮ್‌ಗಳನ್ನು ಸಹ ಸಂಪರ್ಕಿಸಬಹುದು.

ಮಾರಾಟಗಾರರು ಉಚಿತವಾಗಿ ಕ್ಯಾಟಲಾಗ್
ಸೇವೆಗಳನ್ನು ಒದಗಿಸುವ ಆನ್‌ಲೈನ್
ಸಂಪನ್ಮೂಲಗಳನ್ನು ಸಹ ಬಳಸಿಕೊಳ್ಳಬಹುದು.
ಕ್ಯಾಟಲಾಗ್ ವಿನ್ಯಾಸಕ್ಕಾಗಿ ಅಂತರ್ಜಾಲದಲ್ಲಿ
ಉಚಿತವಾಗಿ ಲಭ್ಯವಿರುವ ವಿವಿಧ ಮಾದರಿ ಪುಟ ಸಹ
ಅನ್ವೇಷಿಸಬಹುದು.

ನಿಮ್ಮ ಉತ್ಪನ್ನಗಳ ಆಕರ್ಷಕ ಫೋಟೋಗಳನ್ನು
ಸೆರೆಹಿಡಿದು, ನಂತರ ಆನ್‌ಲೈನ್‌ನಲ್ಲಿ  
ವೆಬ್‌ಸೈಟ್‌ಗಳಲ್ಲಿ ಹುಡುಕಿ ಮತ್ತು ಕೆಳಗೆ ನೀಡಿರುವ
ಹಂತಗಳನ್ನು ಅನುಸರಿಸಿ. 

ಹಂತ1: ಕ್ಯಾಟಲಾಗ್ ವೆಬ್‌ಸೈಟ್‌ನಲ್ಲಿ ಸೈನ್ ಅಪ್
ಮಾಡಿ ಮತ್ತು ನೋಂದಾಯಿಸಿ.

ಹಂತ 2: ಉತ್ಪನ್ನ ಮಾಹಿತಿಯನ್ನು ನಮೂದಿಸಿ:
ಉತ್ಪನ್ನದ ಹೆಸರು: ನಿಮ್ಮ ಉತ್ಪನ್ನಕ್ಕೆ
ವಿವರಣಾತ್ಮಕ ಹೆಸರನ್ನು ನಮೂದಿಸಿ.
ವರ್ಗ: ಸೂಕ್ತವಾದ ವರ್ಗವನ್ನು ಆಯ್ಕೆಮಾಡಿ
ಅಥವಾ ಹೊಸದನ್ನು ರಚಿಸಿ.
ವಿವರಣೆ: ಉತ್ಪನ್ನದ ಬಗ್ಗೆ ವಿವರಣೆಯನ್ನು  
ಬರೆಯಿರಿ.
ಬೆಲೆ: ಮಾರಾಟದ ಬೆಲೆಯನ್ನು ನಿಗದಿಪಡಿಸಿ.
ನಿಮ್ಮ ಉತ್ಪನ್ನದ ಉತ್ತಮ ಗುಣಮಟ್ಟದ
ಚಿತ್ರಗಳನ್ನು ಅಪ್‌ಲೋಡ್ ಮಾಡಿ.

ಹಂತ 3: ಎಲ್ಲಾ ಉತ್ಪನ್ನ ವಿವರಗಳನ್ನು ನಮೂದಿಸಿ
ಮತ್ತು ದೃಢೀಕರಿಸಿದ ನಂತರ ಕ್ಯಾಟಲಾಗ್ ಅನ್ನು
ಡೌನ್‌ಲೋಡ್ ಮಾಡಿ. ವಿವಿಧ ಸೈಟ್‌ಗಳಲ್ಲಿ ಅಥವಾ
ಸಾಮಾಜಿಕ ಇ-ಕಾಮರ್ಸ್‌ಗಳಲ್ಲಿ  ಕ್ಯಾಟಲಾಗ್ ಅನ್ನು
ಉಪಯೋಗಿಸಿಕೊಳ್ಳಬಹುದು.

ನಿಮ್ಮ ಉತ್ಪನ್ನಗಳಿಗೆ ಕ್ಯಾಟಲಾಗ್ ಅನ್ನು ಹೇಗೆ ವಿನ್ಯಾಸಗೊಳಿಸುವುದು                                         

ಆನ್‌ಲೈನ್ ಕ್ಯಾಟಲಾಗ್ ಅನ್ನುವುದು ಆನ್‌ಲೈನ್ ಇ-
ಕಾಮರ್ಸ್ ಉತ್ಪನ್ನಗಳ ಮಾರಾಟಕ್ಕಾಗಿ ಅಂಗಡಿಯಲ್ಲಿ
ಕಾಣುವ ವಸ್ತುಗಳಂತೆ ಕಾರ್ಯನಿರ್ವಹಿಸುತ್ತದೆ.
ಯಾರಾದರೂ ತಮ್ಮ ಸ್ವಂತ ವೆಬ್ ಸೈಟ್‌ನಲ್ಲಿ ಅಥವಾ
ಆನ್‌ಲೈನ್ ಮಾರುಕಟ್ಟೆಯ ಮೂಲಕ ಮಾರಾಟ
ಮಾಡುತ್ತಿದ್ದಲ್ಲಿ, ತಮ್ಮ ಬ್ರ್ಯಾಂಡ್ ಮತ್ತು ಉತ್ಪನ್ನಗಳಿಗೆ
ಸಂಬಂಧಪಟ್ಟ ಕ್ಯಾಟಲಾಗ್ ಅನ್ನು ತಯಾರಿಸುವುದು
ಮುಖ್ಯವಾಗಿರುತ್ತದೆ. ದೃಷ್ಟಿಗೆ ಆಕರ್ಷಕವಾದ
ಕ್ಯಾಟಲಾಗ್ ತಯಾರಿಸುವುದು  ಖರೀದಿದಾರನ
ಗಮನವನ್ನು ಸೆಳೆಯಲು ಮತ್ತು ಗ್ರಾಹಕರ ನೆಲೆಯನ್ನು
ಬಲವಾಗಿ ನಿರ್ಮಿಸಲು ಸಹಾಯ ಮಾಡುತ್ತದೆ.
ಕ್ಯಾಟಲಾಗ್ ಅನ್ನು ವಿನ್ಯಾಸಗೊಳಿಸುವಾಗ
ಗಮನಿಸಬೇಕಾದ ಕೆಲವು ಪ್ರಮುಖ ಅಂಶಗಳು:

ಸರಳ ಮತ್ತು ಸಂಕ್ಷಿಪ್ತ ಉತ್ಪನ್ನ ವಿವರಣೆಗಳು:
ಉತ್ಪನ್ನ ವಿವರಣೆಗಳು
ಮಾಹಿತಿಯುಕ್ತವಾಗಿರಬೇಕು ಮತ್ತು ಎಲ್ಲಾ
ಪ್ರಮುಖ ವೈಶಿಷ್ಟ್ಯಗಳನ್ನು ಒಳಗೊಂಡಿರಬೇಕು.

ಸೂಕ್ಷ್ಮ ಮತ್ತು ಸ್ಪಷ್ಟ ಉತ್ಪನ್ನ ಚಿತ್ರಗಳು:  
ಗ್ರಾಹಕರು ಉತ್ಪನ್ನದೊಂದಿಗೆ
ದೈಹಿಕವಾಗಿ(ಪರಸ್ಪರ) ಸಂವಹನ ನಡೆಸುವ
ಆಯ್ಕೆಯನ್ನು ಹೊಂದಿರದ ಕಾರಣ, ಅದರ
ಆಕರ್ಷಣೆಯನ್ನು ಹೆಚ್ಚಿಸಲು ತೀಕ್ಷ್ಣವಾದ,
ಸ್ಪಷ್ಟವಾದ ಚಿತ್ರಗಳು ಅತ್ಯಗತ್ಯ. 360-ಡಿಗ್ರಿ
ಉತ್ಪನ್ನಗಳ ವೀಕ್ಷಣೆ ಮಾಡಲಾಗುವ
ವೈಶಿಷ್ಟ್ಯಗಳು, ಅನುಭವವನ್ನು ಇನ್ನಷ್ಟು
ಸುಧಾರಿಸುತ್ತವೆ.

ಕ್ರಿಯಾತ್ಮಕವಾಗಿ ಸುಲಭ ಮತ್ತು ಕಣ್ಣಿಗೆ
ಆಕರ್ಷಿಕವಾಗಿರಬೇಕು :  ಮಾರಾಟಗಾರರ
ಪುಟದಲ್ಲಿ ಖರೀದಿಕಾರನು ಇಚ್ಛೆಪಡುವ ಎಲ್ಲಾ
ತರಹದ ಉತ್ಪನ್ನಗಳು ಇರಬೇಕು ಮತ್ತು
ಹುಡುಕಲು ಸುಲಭವಾಗಿರಬೇಕು.
ಉದಾಹರಣೆಗೆ, ಒಂದೇ ರೀತಿಯ ಉತ್ಪನ್ನಗಳನ್ನು
ಗುಂಪು ಮಾಡುವುದರಿಂದ, ಗ್ರಾಹಕರು ಅದಕ್ಕೆ
ಪೂರಕವಾದ ವಸ್ತುಗಳನ್ನೂ ಖರೀದಿಸುತ್ತಾರೆ.

ಪದೇ ಪದೇ ಕೇಳಲಾಗುವ ಪ್ರಶ್ನೆಗಳು FAQs
(Frequently Asked Questions): ಚಾಟ್-
ಆಧಾರಿತ ಅಥವಾ ಪೂರ್ವ-ದಾಖಲಿತ
ಸ್ವರೂಪಗಳಲ್ಲಿ, ಉತ್ಪನ್ನದ ವಿವರಣೆಯಲ್ಲಿ
ಒಳಗೊಂಡಿರದ ಉತ್ಪನ್ನದ ಅಂಶಗಳನ್ನು
ಒದಗಿಸಬೇಕು.               .

9

ಆನ್‌ಲೈನ್‌ನಲ್ಲಿ ಮಾರುಕಟ್ಟೆ ಸ್ಥಳವನ್ನು ಹೇಗೆ ಕಂಡುಹಿಡಿಯುವುದು
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ನಿಮ್ಮ ಉತ್ಪನ್ನಗಳನ್ನು ಪ್ಯಾಕೇಜಿಂಗ್ ಮಾಡುವುದು                                                                      

ಇ-ಕಾಮರ್ಸ್ ಸೇವಾ ಪೂರೈಕೆದಾರರು ಮತ್ತು
ಕೊರಿಯರ್ ಸೇವಾ ಪೂರೈಕೆದಾರರು ವಿವಿಧ
ಪ್ಯಾಕೇಜಿಂಗ್ ಸೇವೆಗಳನ್ನು ನೀಡುತ್ತಾರೆ. ರಫ್ತುದಾರರು
ರಫ್ತು ಮಾಡುವ ಮೊದಲು ಸರಕುಗಳನ್ನು
ಪ್ಯಾಕೇಜಿಂಗ್ ಮಾಡುವಾಗ ಈ ಕೆಳಗಿನ ಅಂಶಗಳ ಬಗ್ಗೆ
ಗಮನವಿಡಬೇಕು.
a) ಈ ಕೆಳಗಿನ ನಿಯಮಗಳಿಗೆ ಸಂಬಂಧಿಸಿದಂತೆ ಪ್ರತಿ
ಪಾರ್ಸೆಲ್ ಅನ್ನು ಸರಿಯಾದ ರೀತಿಯಲ್ಲಿ ಪ್ಯಾಕ್
ಮಾಡಬೇಕು ಮತ್ತು ಮುಚ್ಚಬೇಕು :

    ಉತ್ಪನ್ನಗಳ ತೂಕ ಮತ್ತು ಸ್ವರೂಪ;
  ಸಾರಿಗೆ ವಿಧಾನ , ಪ್ರಯಾಣದ ಸಮಯ ಮತ್ತು
ಪ್ರಯಾಣದ ಅಂತರ.

b) ಪ್ಯಾಕಿಂಗ್ ಹೇಗಿರಬೇಕೆಂದರೆ ಉತ್ಪನ್ನಗಳನ್ನು
ಪುನರಾವರ್ತನೆಯ ಪ್ರಕ್ರಿಯೆಯಲ್ಲಿ ಹಾನಿಯಾಗದಂತೆ
ರಕ್ಷಿಸಬೇಕು.

c) ಪ್ಯಾಕೇಜಿಂಗ್ ಉಲ್ಲಂಘನೆಯ ಸುಳಿವು ಇಲ್ಲದಂತೆ
ಟ್ಯಾಂಪರ್ ಮಾಡಲು ಸಾಧ್ಯವಾಗದಂತಿರಬೇಕು.

d) ಹವಾಮಾನ, ತಾಪಮಾನ, ವಾತಾವರಣದ ಒತ್ತಡ
ಅಥವಾ ಗಾಳಿಯ ಮೂಲಕ ಸಾಗಣೆಯಲ್ಲಿನ ಪ್ರಮುಖ
ಬದಲಾವಣೆಗಳಿಂದ ಪಾರ್ಸೆಲ್ ಅನ್ನು ರಕ್ಷಿಸಬೇಕು.

e) ಅಧಿಕಾರಿಗಳ ಆರೋಗ್ಯಕ್ಕೆ ಅಪಾಯವಾಗದ
ರೀತಿಯಲ್ಲಿ ಪ್ಯಾಕ್ ಮಾಡಬೇಕು ಮತ್ತು  ಇತರ
ಪಾರ್ಸೆಲ್‌ಗಳು ಅಥವಾ ಅಂಚೆ ಉಪಕರಣಗಗಳಿಗೆ
ಹಾನಿ ಆಗದಂತೆ ಪ್ಯಾಕ್ ಮಾಡಬೇಕು.

f) ಪ್ಯಾಕಿಂಗ್ ಮೇಲೆ, ಸೇವಾ ಸೂಚನೆಗಳನ್ನು
ನಮೂದಿಸಲು ಮತ್ತು ಅಂಚೆಚೀಟಿಗಳು ಮತ್ತು
ಲೇಬಲ್‌ಗಳನ್ನು ಅಂಟಿಸಲು ಸಾಕಷ್ಟು ಸ್ಥಳವನ್ನು
ಹೊಂದಿರಬೇಕು.

g) ಅಮೂಲ್ಯವಾದ ಲೋಹಗಳು, ಗಾಜು,
ದುರ್ಬಲವಾದ ವಸ್ತುಗಳು, ದ್ರವಗಳು,
ಮುಲಾಮುಗಳು, ಮುಂತಾದ ವಸ್ತುಗಳು ವಿಶೇಷ
ಪ್ಯಾಕಿಂಗ್ ಷರತ್ತುಗಳನ್ನು ಅನುಸರಿಸಬೇಕು. 

ಪ್ರಮುಖ ದಾಖಲೆ ಅಗತ್ಯತೆಗಳು                                                                                                  

ಐಇಸಿ(Importer-Exporter Code/IEC):
ವಿತರಣಾ ಪ್ರಕ್ರಿಯೆಯು ಸಂಪೂರ್ಣವಾಗಿ
ಆನ್‌ಲೈನ್ ಮತ್ತು ಸ್ವಯಂಚಾಲಿತವಾಗಿದೆ.  
ಐಇಸಿ ಅನ್ನು ಉಲ್ಲೇಖಿಸದೆ ಯಾವುದೇ ರಫ್ತು
ಅಥವಾ ಆಮದುಗಳನ್ನು ಮಾಡಲಾಗುವುದಿಲ್ಲ,
ಆದ್ದರಿಂದ ಇದು ವ್ಯಾಪಾರದ ಪ್ರಮುಖ ಗುರುತಿನ
ಸಂಖ್ಯೆಯಾಗಿದೆ. ಐಇಸಿ ಪಡೆಯಲು,  ಡಿ ಜಿ ಎಫ್
ಟಿ ವೆಬ್‌ಸೈಟ್‌ಗೆ ಲಾಗಿನ್ ಮಾಡಿ
(https://dgft.gov.in).

ಜಿ ಎಸ್ ಟಿ ಸಂಖ್ಯೆ (GSTIN): ಭಾರತದಿಂದ
ರಫ್ತು ಮಾಡಲು ರಫ್ತುದಾರರು ಜಿಎಸ್ಟಿ
ಸಂಖ್ಯೆಯನ್ನು ಪಡೆಯಬೇಕು.
https://services.gst.gov.in  ಅನ್ನು ನೋಡಿ.

ಉತ್ಪನ್ನದ ನಿರ್ದಿಷ್ಟ ಅನುಮತಿಗಳು ಮತ್ತು ದಾಖಲೆ
ಅವಶ್ಯಕತೆಗಳು ಉತ್ಪನ್ನಗಳಿಗೆ ಬದಲಾಗಬಹುದು.
ರಫ್ತು ಮಾಡುವ ಮೊದಲು ಸೂಕ್ತ ಸಂಶೋಧನೆ
ಕೈಗೊಳ್ಳಬೇಕು.

ಭಾರತದಿಂದ ಇ-ಕಾಮರ್ಸ್ ರಫ್ತುಗಳನ್ನು ಕೈಗೊಳ್ಳಲು
ಅಗತ್ಯವಿರುವ ದಾಖಲಾತಿಗಳನ್ನು  ಎರಡು
ವರ್ಗಗಳಾಗಿ ವಿಂಗಡಿಸಬಹುದು, ಮೊದಲನೆಯದು-
ಭಾರತದಿಂದ ರಫ್ತು ಮಾಡಲು ಅಗತ್ಯವಿರುವ
ಸಾಮಾನ್ಯ ದಾಖಲೆಗಳು ಮತ್ತು ಎರಡನೆಯದು-
ನಿರ್ದಿಷ್ಟ ಉತ್ಪನ್ನ ಆಧಾರಿತ ಅವಶ್ಯಕತೆಗಳು.
ಸಾಮಾನ್ಯ ಡಾಕ್ಯುಮೆಂಟೇಶನ್ ಅವಶ್ಯಕತೆಗಳು ಈ
ಕೆಳಗಿನಂತಿವೆ:

ಪ್ಯಾನ್ : ಸಂಸ್ಥೆಯನ್ನು ಸ್ಥಾಪಿಸುವುದು
(ಮಾಲೀಕತ್ವ, ಪಾಲುದಾರಿಕೆ,
ಎಲ್‌ಎಲ್‌ಪಿ(LLP), ಲಿಮಿಟೆಡ್ ಕಂಪನಿ, ಟ್ರಸ್ಟ್,
ಸೊಸೈಟಿ ಇತ್ಯಾದಿ) ಮತ್ತು ಅದೇ ಸಂಸ್ಥೆಗೆ ಪ್ಯಾನ್
ಪಡೆಯುವುದು ಅವಶ್ಯಕ.

ಬ್ಯಾಂಕ್ ಖಾತೆ ಮತ್ತು ಎಡಿ(Authorised
dealer/AD) ಕೋಡ್: ಸಂಸ್ಥೆಯ ಹೆಸರಿನಲ್ಲಿ   
ಭಾರತದ ಬ್ಯಾಂಕ್ ಖಾತೆಯ ಅಗತ್ಯವಿದೆ.
ಸಂಬಂಧಪಟ್ಟ ಬ್ಯಾಂಕ್ ಶಾಖೆಯ ಅಧಿಕೃತ
ಡೀಲರ್ (AD) ಕೋಡ್ ಅನ್ನು
ಪಡೆದುಕೊಳ್ಳಬೇಕು.

“ರಫ್ತುದಾರರು  ಪ್ಯಾಕೇಜಿಂಗ್ ಅವಶ್ಯಕತೆಗಳ ಜೊತೆಗೆ   'ಅನ್‌ಬಾಕ್ಸಿಂಗ್ ಅನುಭವ'ದ ಮೇಲೆ
ಸಾಕಷ್ಟು  ಗಮನಹರಿಸಬೇಕು”



ಗ್ರಾಹಕರಿಗೆ ಸ್ಪರ್ಧಾತ್ಮಕ ಬೆಲೆಯನ್ನು ಒದಗಿಸಲು
ಮತ್ತು ಸಮಯಕ್ಕೆ ಸರಿಯಾಗಿ ಉತ್ಪನ್ನಗಳನ್ನು   
ಒದಗಿಸಲು, ಉತ್ತಮ ಮತ್ತು ಸಮರ್ಥ ಲಾಜಿಸ್ಟಿಕ್ಸ್
ಯೋಜನೆಯು ಅತ್ಯಗತ್ಯವಾಗಿರುತ್ತದೆ.
ಸಾಂಪ್ರದಾಯಿಕ ದೇಶೀಯ ಇ-ಕಾಮರ್ಸ್ ವ್ಯಾಪಾರ
ಲಾಜಿಸ್ಟಿಕ್ಸ್, ಕೆಳಗಿನ 3 ಅಂಶಗಳನ್ನು
ಒಳಗೊಂಡಿರುತ್ತದೆ-

ಸರಕುಗಳ ಸಂಗ್ರಹ ಮತ್ತು ಸಂಗ್ರಹಣೆ
ಆರ್ಡರ್‌ಗಳನ್ನು ಪಡೆಯುವುದು ಮತ್ತು
ಕಳುಹಿಸುವುದು
ಹಿಂಪಡೆಗಳ ಅಥವಾ ನಿರಾಕರಣೆಗಳ ಪ್ರಕ್ರಿಯೆ

ನಿಮ್ಮ ಅಗತ್ಯಗಳಿಗಾಗಿ ಸರಿಯಾದ ಲಾಜಿಸ್ಟಿಕ್ಸ್ ಅನ್ನು ಆರಿಸುವುದು                                               

ಇ-ಕಾಮರ್ಸ್
ಅಫಿಲಿಯೇಟ್
ಪೂರೈಸುವಿಕೆಯ
ಮಾದರಿಗಳು

ವೇರ್ ಹೌಸಿಂಗ್ ಮೂಲಕ
ಸರಕು ನಿರ್ವಹಣೆ
ಇಂಟಿಗ್ರೇಟೆಡ್ ಪಿಕಪ್
ಮತ್ತು ವಿತರಣೆ
ಶಿಪ್ಪಿಂಗ್ ಸೇವೆ
ರಿಟರ್ನ್ಸ್ ಒಳಗೊಂಡಿದೆ
ರಫ್ತುದಾರರು
ಮಾರಾಟವಾಗದ
ದಾಸ್ತಾನುಗಳ
ಹೊರೆಯನ್ನು  
ಹೊಂದಿರುತ್ತಾರೆ

ಅಂತರಾಷ್ಟ್ರೀಯ ಲಾಜಿಸ್ಟಿಕ್ಸ್
ಸೇವೆ ಪೂರೈಕೆದಾರರು

ಡೋರ್‌ಸ್ಟೆಪ್ ಪಿಕಪ್
ಮತ್ತು ಡೆಲಿವರಿ
ಸಾಮಾನ್ಯವಾಗಿ ಹೆಚ್ಚಿನ
ಶಿಪ್ಪಿಂಗ್‌ ಮಾಡುವವರಿಗೆ
ವಿಶೇಷ ಪ್ಯಾಕೇಜುಗಳು
ಲಭ್ಯವಿದೆ
ರಿಟರ್ನ್ಸ್ ಒಳಗೊಂಡಿದೆ

ಪೋಸ್ಟಲ್ ಸರ್ವಿಸ್
ಇಂಟರ್ನ್ಯಾಷನಲ್
ಪೋಸ್ಟಲ್
ಯೂನಿಯನ್ (IPU)
ಸಹಯೋಗದೊಂದಿಗೆ
ಶಿಪ್ಪಿಂಗ್ ಸೇವೆಗಳು

4PL ಲಾಜಿಸ್ಟಿಕ್ಸ್
ಪೂರೈಕೆದಾರರು

ಆಯ್ಕೆ ಮಾಡಲು ಹಲವು
ಕೊರಿಯರ್ ಆಯ್ಕೆಗಳು
ಡೋರ್‌ಸ್ಟೆಪ್ ಪಿಕಪ್
ಮತ್ತು ಡೆಲಿವರಿ
ಶಿಪ್ಪಿಂಗ್ ಸೇವೆ
ರಿಟರ್ನ್ಸ್ ಒಳಗೊಂಡಿದೆ

ಕ್ರಾಸ್-ಬಾರ್ಡರ್ ಇ-ಕಾಮರ್ಸ್ ಲಾಜಿಸ್ಟಿಕ್ಸ್  ವ್ಯಾಪಾರ
ಕಾರ್ಯಾಚರಣೆಗಳು ಮತ್ತು ಗಡಿ ದಾಟುವ
ಕಾರ್ಯವಿಧಾನಗಳನ್ನು ಒಳಗೊಂಡಿರುತ್ತದೆ. ರಫ್ತು
ಮಾಡುವುದರಲ್ಲಿ ಪ್ರಮುಖ ಅಂಶವೆಂದರೆ   
ಭಾರತದಲ್ಲಿ ಮತ್ತು ರಫ್ತು ಮಾಡಿಕೊಳ್ಳುವ ದೇಶದಲ್ಲಿ
ವೇಗದ ಕಸ್ಟಮ್ಸ್ ಕ್ಲಿಯರೆನ್ಸ್ ಮತ್ತು ವಿಶ್ವಾಸಾರ್ಹ
ವಿತರಣೆ. 

ಗಡಿಯಾಚೆಗಿನ ಇ-ಕಾಮರ್ಸ್ ಲಾಜಿಸ್ಟಿಕ್ಸ್
ಪೂರೈಕೆದಾರರಲ್ಲಿ ನಾಲ್ಕು ಮುಖ್ಯ ವಿಧಗಳಿವೆ:

ಚಿತ್ರ 7: ಲಾಜಿಸ್ಟಿಕ್ ಸೇವೆಗಳ ವಿಧಗಳು ಮತ್ತು ಅವುಗಳ ವೈಶಿಷ್ಟ್ಯಗಳು
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ನೀಡಲಾಗುವ
ಸೇವೆಗಳು

ಇಂಟರ್ನ್ಯಾಷನಲ್
ಸ್ಪೀಡ್ ಪೋಸ್ಟ್

(ಇಎಂಎಸ್)

ಇಂಟರ್ನ್ಯಾಷನಲ್
ರಿಜಿಸ್ಟರ್ಡ್ ಸ್ಮಾಲ್

ಪ್ಯಾಕೆಟ್
(ಇಎಮ್ಎಸ್)

ಇಂಟರ್ನ್ಯಾಷನಲ್ ಏರ್
ಪಾರ್ಸೆಲ್‌ಗಳು

ಐ ಟಿ ಪಿ ಎಸ್
(ITPS) -

ಇಂಟರ್ನ್ಯಾಷನಲ್
ಟ್ರ್ಯಾಕ್ಡ್ ಪ್ಯಾಕೆಟ್

ಟ್ರಾಕಿಂಗ್
ಸಿಸ್ಟಮ್

ಆನ್ ಲೈನ್ ಟ್ರ್ಯಾಕ್ &
ಟ್ರೇಸ್ ಫೆಸಿಲಿಟಿ

ಆನ್‌ಲೈನ್ ಟ್ರ್ಯಾಕ್
& ಟ್ರೇಸ್ ಸೌಲಭ್ಯ,
ಆದರೆ ಕೆಲವು  

ದೇಶಗಳಲ್ಲಿ  ಸೀಮಿತ
ಟ್ರ್ಯಾಕಿಂಗ್

ಆನ್‌ಲೈನ್ ಟ್ರ್ಯಾಕ್ ಮತ್ತು
ಟ್ರೇಸ್ ಸೌಲಭ್ಯ

ಆನ್‌ಲೈನ್ ಟ್ರ್ಯಾಕ್
ಮತ್ತು ಟ್ರೇಸ್
ಸೌಲಭ್ಯ

ತೂಕ
ನಿರ್ಬಂಧಗಳು

ಗರಿಷ್ಠ ತೂಕದ ಮಿತಿಯು
35 ಕೆಜಿ ವರೆಗೆ , ಅಥವಾ
ತಲುಪಬೇಕಾದ  ದೇಶವು
ಸೂಚಿಸಿದ ಗರಿಷ್ಠ

ಸ್ವೀಕಾರಾರ್ಹ ತೂಕದ
ಮಿತಿಗೆ ಒಳಪಟ್ಟಿರುತ್ತದೆ,
(ಯಾವುದು ಕಡಿಮೆಯೋ

ಅದು) .

2 ಕೆಜಿ ವರೆಗೆ (ಕಡಿಮೆ
ತೂಕದ ವಸ್ತುಗಳಿಗೆ
ಸೂಕ್ತವಾಗಿದೆ)

ಗರಿಷ್ಠ ತೂಕದ ಮಿತಿಯು 20
ಕೆಜಿ ವರೆಗೆ  , ತಲುಪಬೇಕಾದ 
ದೇಶವು ಸೂಚಿಸಿದ ಗರಿಷ್ಠ
ಸ್ವೀಕಾರಾರ್ಹ ತೂಕದ
ಮಿತಿಗೆ ಒಳಪಟ್ಟಿರುತ್ತದೆ,
(ಯಾವುದು ಕಡಿಮೆಯೋ

ಅದು) .

ಗರಿಷ್ಠ ತೂಕದ
ಮಿತಿಯು 2 ಕೆಜಿ

ವರೆಗೆ 

ವ್ಯಾಪ್ತಿಗೆ
ಒಳಪಡುವ
ದೇಶಗಳು

100+ 200+ 200+ 40+

ಪರಿಹಾರ 130 SDR ವರೆಗೆ      
(ಸುಮಾರು 13000/-

INR)  ಅಥವಾ ವಸ್ತುವಿನ
ಮೌಲ್ಯ, ಯಾವುದು
ಕಡಿಮೆಯೋ ಅದು,
ಜೊತೆಗೆ ಅಂಚೆ ವೆಚ್ಚ

30 SDR ವರೆಗೆ
(ಸುಮಾರು 3000/-

INR) ಅಥವಾ
ವಸ್ತುವಿನ ಮೌಲ್ಯ,
ಯಾವುದು

ಕಡಿಮೆಯೋ ಅದು,
ಜೊತೆಗೆ ಅಂಚೆ ವೆಚ್ಚ

40 SDR ವರೆಗೆ (ಸುಮಾರು
4000/- INR) ಪ್ರತಿ

ಪಾರ್ಸೆಲ್ ಗೆ, ಜೊತೆಗೆ 4.50
SDR (ಸುಮಾರು 450/-

INR) ಪ್ರತಿ ಕೆ.ಜಿಗೆ ಅಥವಾ
ವಸ್ತುವಿನ ಮೌಲ್ಯ,

ಯಾವುದು ಕಡಿಮೆಯೋ
ಅದು, ಜೊತೆಗೆ ಅಂಚೆ ವೆಚ್ಚ

 ರೂ 1000/- ವರೆಗೆ
ಅಥವಾ ವಸ್ತುವಿನ
ಮೌಲ್ಯ, ಯಾವುದು
ಕಡಿಮೆಯೋ ಅದು

ಲಭ್ಯವಿರುವ
ರಿಯಾಯಿತಿಗಳು 

ಮಾಸಿಕ ಅಂಚೆ
ಮೌಲ್ಯವನ್ನು ಆಧಾರಿಸಿ

15% ವರೆಗೆ ರಿಯಾಯಿತಿ

ಮಾಸಿಕ ಅಂಚೆ
ಮೌಲ್ಯವನ್ನು

ಆಧಾರಿಸಿ 10% ವರೆಗೆ
ರಿಯಾಯಿತಿ

ಅಂಚೆ ಮಾರ್ಗದ ಮೂಲಕ ರಫ್ತು                                                                                                  

ಅಂಚೆ ಮಾರ್ಗ ಮೂಲದ ರಫ್ತುಗಳನ್ನು ದೇಶಾದ್ಯಂತ
ವಿದೇಶಿ ಅಂಚೆ ಕಚೇರಿಗಳು ಮತ್ತು ಡಾಕ್  ನಿರ್ಯಾತ್  
ಕೇಂದ್ರದ ಮೂಲಕ ಶಿಪ್ಪಿಂಗ್ ಮಾಡಲಾಗುತ್ತದೆ .

ಟೇಬಲ್  4:  ಅಂಚೆ ರಫ್ತುಗಳ ವಿವರಗಳು
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ಕೆಳಗಿನ ಶ್ರೇಣಿಯ ಸೇವೆಗಳು ಭಾರತ ಪೋಸ್ಟ್  ಅಂಚೆ
ಮಾರ್ಗದ ಮೂಲಕ ರಫ್ತು ಮಾಡಲು ಅವಕಾಶ
ನೀಡುತ್ತಿದೆ:



ಇಂಡಿಯಾ ಪೋಸ್ಟ್ ಮೂಲಕ ರವಾನಿಸಲು                                                                                  

ರಫ್ತುದಾರರು ತಮ್ಮ ವ್ಯಾಪಾರಿ ಬ್ಯಾಂಕ್‌ನ
ಎಡಿ(AD) ಕೋಡ್‌, GSTIN ಮತ್ತು ಐಇಸಿ
ಯನ್ನು ಅಂಚೆ ಇಲಾಖೆಯೊಂದಿಗೆ
ನೋಂದಾಯಿಸಿಕೊಳ್ಳಬೇಕು.

1.

   2. ಸೂಕ್ತವಾದ ಪೋಸ್ಟಲ್ ಬಿಲ್ ಆಫ್ ಎಕ್ಸ್ಪೋರ್ಟ್
(ಪಿಬಿಇ/ PBE) ಫಾರ್ಮ್ ಅನ್ನು ಆಯ್ಕೆಮಾಡಿ

PBE   I (ಪಿಬಿಇ I) ಇ-ಕಾಮರ್ಸ್ ರಫ್ತು.
PBE II (ಪಿಬಿಇ II) ಇ-ಕಾಮರ್ಸ್
ಹೊರತುಪಡಿಸಿದ ರಫ್ತು.

 3. ರಫ್ತುದಾರರು ಪೋಸ್ಟಲ್ ಬಿಲ್ ಆಫ್  
ಎಕ್ಸ್ಪೋರ್ಟ್ ಅನ್ನು  ಆನ್‌ಲೈನ್‌ನಲ್ಲಿ ಸರಿಯಾದ  
ಮತ್ತು ಸಂಪೂರ್ಣ ಮಾಹಿತಿಯೊಂದಿಗೆ ಭರ್ತಿ
ಮಾಡಬೇಕು ಮತ್ತು ಇನ್ವಾಯ್ಸ್ ಹಾಗೂ ಇತರೆ  
ಸಂಬಂಧಿತ ದಾಖಲೆಗಳನ್ನು ಅಪ್ಲೋಡ್ ಮಾಡಬೇಕು.

 4. ಸಿಸ್ಟಮ್ ಹಾರ್ಮೋನೈಸ್ಡ್ ಲೇಬಲ್ ಅನ್ನು
ಬಾರ್‌ಕೋಡ್‌ನೊಂದಿಗೆ  ಆನ್‌ಲೈನ್‌ನಲ್ಲಿ ಜೆನರೇಟ್
ಮಾಡಿ, ಅದನ್ನು ರಫ್ತುದಾರರು ಲೇಖನದ ಮೇಲೆ
ಲಗತ್ತಿಸಬೇಕು.

ಕೊರಿಯರ್ ಮಾರ್ಗದ ಮೂಲಕ ರಫ್ತು                                                                                         

3. ವಸ್ತು ಪ್ರಕಾರದ ಬೆಲೆ ಮತ್ತು ಸಂಬಂಧಿತ
ಮಾಹಿತಿಯೊಂದಿಗೆ ವಿವರವಾದ ಸರಕುಪಟ್ಟಿ ರಚಿಸಿ.
ಭಾರತ ಸರ್ಕಾರದ ಯೋಜನೆಗಳ ಅಡಿಯಲ್ಲಿ
ಸಂಭಾವ್ಯ ಪ್ರಯೋಜನಗಳಿಗಾಗಿ ಅರ್ಹತೆಯನ್ನು
ಪರಿಶೀಲಿಸಿ. 

4. ಉತ್ಪನ್ನ ವಿವರಣೆ, ಪ್ರಮಾಣ, ಮೌಲ್ಯ ಮತ್ತು
ಸ್ವೀಕರಿಸುವವರ ಮಾಹಿತಿ ಸೇರಿದಂತೆ ಸಾಗಣೆ
ವಿವರಗಳನ್ನು ತಯಾರಿಸಿ.                              .

5. ಅಧಿಕೃತ ಕೊರಿಯರ್ ಸೇವಾ ಪೂರೈಕೆದಾರರನ್ನು
ಸಂಪರ್ಕಿಸಿ (ECCS ಪ್ಲಾಟ್‌ಫಾರ್ಮ್ ಅಡಿಯಲ್ಲಿ
ಸೂಚಿಸಿದಂತೆ) ಮತ್ತು ಅವರಿಗೆ ಉತ್ಪನ್ನ ಮಾಹಿತಿ, ಜಿ
ಎಸ್ ಟಿ, ಐಇಸಿ (ಎಚ್ಎಸ್ಎನ್) ಕೋಡ್ ಮತ್ತು
ಎಡಿ ಕೋಡ್ ಸೇರಿದಂತೆ ಸಾಗಣೆ ವಿವರಗಳನ್ನು
ಒದಗಿಸಿ.
                                                    

5. ರಫ್ತುದಾರರು ತಮ್ಮ ಸರಕನ್ನು ಹತ್ತಿರದ  ಡಾಕ್
ನಿರ್ಯಾತ್ ಕೇಂದ್ರ  ಅಥವಾ ಅಂತರರಾಷ್ಟ್ರೀಯ
ವ್ಯಾಪಾರ ಕೇಂದ್ರಕ್ಕೆ ತಲುಪಿಸಬೇಕು.

6. ಕಸ್ಟಮ್ಸ್ ಆನ್‌ಲೈನ್ ನಲ್ಲಿ ಸರಕನ್ನು ಪರಿಶೀಲಿಸಿ   
ಅಗತ್ಯವಿದ್ದರೆ ಸ್ಪಷ್ಟೀಕರಣ ಕೇಳಬಹುದು.  
ರಫ್ತುದಾರರು ಇದಕ್ಕೆ ಆನ್‌ಲೈನ್‌ನಲ್ಲಿ
ಪ್ರತಿಕ್ರಿಯಿಸಬೇಕು ಮತ್ತು ಸಂಬಂಧಿತ ಅಗತ್ಯ
ದಾಖಲೆಗಳನ್ನು ಅಪ್‌ಲೋಡ್ ಮಾಡಬೇಕು.

7. ಕಸ್ಟಮ್ಸ್ ಕ್ಲಿಯರೆನ್ಸ್ ನಂತರ, ರಫ್ತುದಾರರು ತಮ್ಮ
ಖಾತೆಯಿಂದ "ಲೆಟ್ ಎಕ್ಸ್ಪೋರ್ಟ್ ಆರ್ಡರ್ ಅನ್ನು
ಡೌನ್‌ಲೋಡ್ ಮಾಡಿಕೊಳ್ಳಲು  ಸಾಧ್ಯವಾಗುತ್ತದೆ.

ಗಮನಿಸಿ - ಎಲ್ಲಾ ಅಂಚೆ ಸಂಬಂಧಿತ ಆದೇಶಗಳು/
ಸುತ್ತೋಲೆಗಳು/ ಅಧಿಸೂಚನೆಗಳಿಗಾಗಿ ದಯವಿಟ್ಟು
ಅಂಚೆ ಇಲಾಖೆಯ ವೆಬ್‌ಸೈಟ್‌ಗೆ ಭೇಟಿ ನೀಡಿ​.

ಕೊರಿಯರ್ ಶಿಪ್ಪಿಂಗ್ ಬಿಲ್ (ಸಿ ಎಸ್ ಬಿ/ CSB)
ಕೊರಿಯರ್ ಸೇವೆಗಳ ಮೂಲಕ ರಫ್ತು ಪ್ರಕ್ರಿಯೆಯಲ್ಲಿ
ಮುಖ್ಯ ದಾಖಲೆಯಾಗಿದೆ. ಇದನ್ನು  ಎಕ್ಸ್‌ಪ್ರೆಸ್‌
ಕಾರ್ಗೋ ಕ್ಲಿಯರೆನ್ಸ್ ಸಿಸ್ಟಮ್ (ECCS) ವೆಬ್‌ಸೈಟ್
ನಲ್ಲಿ ಸಲ್ಲಿಸಬೇಕು.

1. ಸೂಕ್ತವಾದ ಸಿ ಎಸ್ ಬಿ  ಫಾರ್ಮ್ ಅನ್ನು
ಆಯ್ಕೆಮಾಡಿ:                                                                                                                                                                         

CSB-4 ರೂ 50,000 ರ ಅಡಿಯಲ್ಲಿ ರಫ್ತು
ಮಾಡುವುದಕ್ಕಾಗಿ  (ಮಾದರಿಗಳಿಗೆ/
ವಾಣಿಜ್ಯೇತರ ಮೌಲ್ಯ)
CSB-5 ರೂ 100,0,000ರ ಅಡಿಯಲ್ಲಿ ರಫ್ತು
ಮಾಡುವುದಕ್ಕಾಗಿ (ವಾಣಿಜ್ಯ ಸಾಗಣೆಗಳು)

2. ಅಗತ್ಯ ದಾಖಲೆಗಳನ್ನು ಸಂಗ್ರಹಿಸಿ: ಜಿ ಎಸ್ ಟಿ
ವಿವರಗಳು, ಐಇಸಿ, ಉತ್ಪನ್ನದ ಎಚ್ಎಸ್ಎನ್
(HSN) ಕೋಡ್ ಮತ್ತು ಎಡಿ (AD) ಕೋಡ್.
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ಕೊರಿಯರ್/ಪೋಸ್ಟಲ್ ರಫ್ತುಗಳ ಅಡಿಯಲ್ಲಿ  IGST ಮರುಪಾವತಿಗಳನ್ನು ಸಲ್ಲಿಸುವುದು             

ರಫ್ತುದಾರರು ತಮ್ಮ ಇ-ಕಾಮರ್ಸ್ ರಫ್ತುಗಳ ಮೇಲೆ
ಪಾವತಿಸಿದ IGST ಯ ಮರುಪಾವತಿಗೆ
ಅರ್ಹರಾಗಿರುತ್ತಾರೆ. ಮಾರಾಟಗಾರರು IGST
ರಿಟರ್ನ್ಸ್‌ ಸಲ್ಲಿಸಲು ಈ ಕೆಳಗೆ ನೀಡಿರುವ ವಿಧಾನವನ್ನು
ಅನುಸರಿಸಬಹುದು :

(i) ಶಿಪ್ಪಿಂಗ್ ಬಿಲ್ ನ ಪ್ರತಿ : ನಿಮ್ಮ ಶಿಪ್ಪಿಂಗ್ ಬಿಲ್
ಅನ್ನು ರಚಿಸುವಾಗ , ಇನ್‌ವಾಯ್ಸ್ ಸಂಖ್ಯೆ, ಪೋರ್ಟ್
ಕೋಡ್ ಮತ್ತು ಶಿಪ್ಪಿಂಗ್ ಬಿಲ್ ಮಾಹಿತಿಯಂತಹ
ಅಗತ್ಯವಿರುವ ಎಲ್ಲಾ ವಿವರಗಳನ್ನು ಶಿಪ್ಪಿಂಗ್ ಬಿಲ್
ಡಾಕ್ಯುಮೆಂಟ್‌ನಲ್ಲಿ ನಿಖರವಾಗಿ ಭರ್ತಿ ಮಾಡಲಾಗಿದೆ
ಎಂದು ಖಚಿತಪಡಿಸಿಕೊಳ್ಳಿ.

(ii) GSTR-1 Form: ಎಲ್ಲಾ ನೋಂದಾಯಿತ
ಬಳಕೆದಾರರು GST ಪೋರ್ಟಲ್‌ನಲ್ಲಿ GSTR-1
ಫಾರ್ಮ್ ಅನ್ನು ಸಲ್ಲಿಸಬೇಕಾಗುತ್ತದೆ. GSTR-1
ಫಾರ್ಮ್‌ನಲ್ಲಿ, "ಟೇಬಲ್-6A ಅನ್ನು ಪತ್ತೆ ಮಾಡಿ
ಮತ್ತು ಆಯ್ಕೆಮಾಡಿ". ನಿಮ್ಮ ರಫ್ತು
ರವಾನೆ(consignment)ಗೆ ಸಂಬಂಧಿಸಿದ
ವಿವರಗಳನ್ನು ನೀವು ಇಲ್ಲಿ ಒದಗಿಸಬೇಕು.

(iii) ಟೇಬಲ್ -6A ನಲ್ಲಿ ಅಗತ್ಯವಿರುವ ಮಾಹಿತಿ
ಸಾಮಾನ್ಯವಾಗಿ ಇನ್ವಾಯ್ಸ್ ಸಂಖ್ಯೆ, ರಫ್ತು ಮಾಡಿದ
ಸರಕುಗಳು, ಬಂದರು, ಶಿಪ್ಪಿಂಗ್ ಬಿಲ್ ವಿವರಗಳು
ಇತ್ಯಾದಿಗಳನ್ನು ಒಳಗೊಂಡಿರುತ್ತದೆ. 

ರಿಟರ್ನ್ಸ್ ಮತ್ತು ನಿರಾಕರಣೆಗಳನ್ನು ನಿರ್ವಹಿಸುವುದು                                                                   

ಮರು-ಆಮದು (re-import) ಮಾಡಿಕೊಳ್ಳಲು
ಕೊರಿಯರ್ ಪ್ರವೇಶದ ಬಿಲ್ ಅನ್ನು ಅಧಿಕೃತ
ಕೊರಿಯರ್, ಅದೇ ಆಮದು-ರಫ್ತುದಾರ ಕೋಡ್
(IEC) ನೊಂದಿಗೆ  ಮತ್ತು  ಅದೇ ಅಂತರರಾಷ್ಟ್ರೀಯ
ಕೊರಿಯರ್ ಟರ್ಮಿನಲ್‌ನಲ್ಲಿ ಸಲ್ಲಿಸಬೇಕು.

6. ಜಿ ಎಸ್ ಟಿ ಅನುಸರಣೆಗಾಗಿ ಸಾಗಣೆ ವಿವರಗಳನ್ನು
ಒದಗಿಸಿ.

7. ಕೊರಿಯರ್ ಪೂರೈಕೆದಾರರು ನಿಮ್ಮ ಸರಕುಗಳನ್ನು
ಸಾಗಿಸುವ ಮೊದಲು ಎಲ್ಲಾ ಮಾಹಿತಿ ಮತ್ತು
ದಾಖಲೆಗಳು ಕ್ರಮಬದ್ಧವಾಗಿವೆ ಎಂದು                               
.     

ಶಿಪ್ಪಿಂಗ್ ಬಿಲ್‌ನ ಫೈಲಿಂಗ್ ಮತ್ತು ಐಜಿಎಸ್‌ಟಿ
ಮರುಪಾವತಿಯನ್ನು  ಪಡೆಯುವುದು ಶಿಪ್ಪಿಂಗ್
ವಿಧಾನವನ್ನು ಅವಲಂಬಿಸಿರುತ್ತದೆ ಎಂಬುದನ್ನು
ಗಮನಿಸಬೇಕು.

ಇಂಡಿಯಾ ಪೋಸ್ಟ್ ಮೂಲಕ ರಫ್ತು ಮಾಡಲು,
ರಫ್ತುದಾರರು ಡಾಕ್ ನಿರ್ಯಾತ್ ಕೇಂದ್ರ                   
ಪೋರ್ಟಲ್ ನಿಂದ "ಲೆಟ್ ಎಕ್ಸ್ಪೋರ್ಟ್
ಆರ್ಡರ್"   ಅನ್ನು ಡೌನ್‌ಲೋಡ್
ಮಾಡಿಕೊಳ್ಳಬಹುದು.
ಕೊರಿಯರ್ ರಫ್ತುಗಳಿಗಾಗಿ, ಶಿಪ್ಪಿಂಗ್ ಬಿಲ್
ಅನ್ನು ಸಲ್ಲಿಸಲು ಅಧಿಕೃತ ಕೊರಿಯರ್
ಜವಾಬ್ದಾರನಾಗಿರುತ್ತಾನೆ. 

ಕೊರಿಯರ್ ಶಿಪ್ಪಿಂಗ್ ಬಿಲ್ ಗಳನ್ನು ECCS ನಿಂದ
ICEGATE ಗೆ  ಕಳುಹಿಸಿರುತ್ತಾರೆ. ಅದಕ್ಕಾಗಿ IGST
ಮರುಪಾವತಿಯನ್ನು ಕೊರಿಯರ್ ರಫ್ತುಗಳಿಗೆ
ಪಡೆಯಲು,  ಕೊರಿಯರ್ ಶಿಪ್ಪಿಂಗ್ ಬಿಲ್ ಗಳ
ಜೊತೆಗೆ ಇಲೆಕ್ಟ್ರಾನಿಕ್‌ ಆಗಿ(electronically) ಲಿಂಕ್
ಮಾಡಬೇಕು. ಪೋಸ್ಟಲ್ ಮಾರ್ಗದ  ರಫ್ತುಗಳಿಗೆ ,
ಕಸ್ಟಮ್ಸ್ ಅಧಿಕಾರಿಯು  ICANN ಸಾಫ್ಟ್‌ವೇರ್
ಬಳಸಿಕೊಂಡು  IGST ಮರುಪಾವತಿ ವಿನಂತಿಯನ್ನು
ಅಪ್‌ಲೋಡ್ ಮಾಡಬೇಕಾಗುತ್ತದೆ.

ಗಮನಿಸಿ - IGST ಮರುಪಾವತಿಗಾಗಿ ಸಲ್ಲಿಸುವ
ಅತ್ಯಂತ ಹೊಸ ಮಾಹಿತಿಗಾಗಿ ಯಾವಾಗಲೂ GST
ಪೋರ್ಟಲ್ ಮತ್ತು ಸಂಬಂಧಿತ ಅಧಿಕಾರಿಗಳನ್ನು
ಸಂಪರ್ಕಿಸಿ.

ಕೊರಿಯರ್ ಶಿಪ್ಪಿಂಗ್ ಬಿಲ್ (CSB-V) ಅಡಿಯಲ್ಲಿ
ಯಾರಿಗೆ ಐಟಂ ಅನ್ನು ರಫ್ತು ಮಾಡಲಾಗಿದೆಯೋ
ಅದೇ ಕನ್ಸೈನಿಯಿಂದ(Consignee)  ಐಟಂಗಾಗಿ
ರಿಟರ್ನ್ ಇ-ಕಾಮರ್ಸ್ ವಹಿವಾಟು  
ಪ್ರಾರಂಭವಾಗುತ್ತದೆ ಮತ್ತು ದೇಶದಲ್ಲಿ ಉತ್ಪನ್ನವನ್ನು
ಆಮದು ಮಾಡಿಕೊಳ್ಳಲು ಕಸ್ಟಮ್ಸ್ ಕ್ಲಿಯರೆನ್ಸ್
ಮಾಡಲು ಸಾಧ್ಯವಾಗದಿದ್ದರೆ  ಅದೇ ಇ-ಕಾಮರ್ಸ್.

ಖಚಿತಪಡಿಸಿಕೊಳ್ಳಿ.

ಗಮನಿಸಿ: ಎಲ್ಲಾ ಇತ್ತೀಚಿನ ಕಸ್ಟಮ್ ಸಂಬಂಧಿತ
ವಿವರಗಳಿಗಾಗಿ ದಯವಿಟ್ಟು ಕಸ್ಟಮ್ಸ್ ವೆಬ್‌ಸೈಟ್‌ನಲ್ಲಿ
ಪ್ರಕಟಿಸಲಾದ ಅಧಿಸೂಚನೆಗಳು ಮತ್ತು
ಸುತ್ತೋಲೆಗಳನ್ನು ನೋಡಿ www.cbic.gov.in
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ಈ ಕೆಳಗಿನ ನಿಯಮಾವಳಿಗಳ ಅಡಿಯಲ್ಲಿ  
ಆಭರಣಗಳ ಕೊರಿಯರ್ ಮರು-ಆಮದುಗಾಗಿ
ಹೊಸದಾಗಿ ಪರಿಚಯಿಸಲಾದ ನಿಬಂಧನೆಗಳು
ಕೆಲವು ಷರತ್ತುಗಳಿಗೆ ಒಳಪಟ್ಟು ನಿರ್ದಿಷ್ಟವಾಗಿವೆ.
ಆದಾಗ್ಯೂ, ಮರು-ಆಮದುಗಳ ಮೇಲಿನ ಆಮದು
ಸುಂಕದ ವಿನಾಯಿತಿಗಾಗಿ ನಿಯಮಗಳು
ಸಹಕರಿಸುವುದಿಲ್ಲ.

ಮರು-ಆಮದುಗಾಗಿ ಆಮದು ಸುಂಕದ ಮೇಲಿನ
ವಿನಾಯಿತಿಯನ್ನು 30.06.2017 ದಿನಾಂಕದ
45/2017 ಕಸ್ಟಮ್ಸ್ ಅಧಿಸೂಚನೆಯಿಂದ
ನಿಯಂತ್ರಿಸಲಾಗುತ್ತದೆ.

ಮರು-ಆಮದುಗಾಗಿ ಕೊರಿಯರ್ ಬಿಲ್ ಆಫ್
ಎಂಟ್ರಿಯನ್ನು ಭರ್ತಿಮಾಡುವಾಗ ಇ-ಕಾಮರ್ಸ್
ಪ್ಲಾಟ್‌ಫಾರ್ಮ್‌ನಲ್ಲಿ ರಿಟರ್ನ್ ದೃಢೀಕರಣ ಪುಟದ
ಚಿತ್ರವನ್ನು, ಎಕ್ಸ್‌ಪ್ರೆಸ್ ಕಾರ್ಗೋ ಕ್ಲಿಯರೆನ್ಸ್
ಸಿಸ್ಟಮ್ (ಇಸಿಸಿಎಸ್) ನಲ್ಲಿ ಅಪ್‌ಲೋಡ್
ಮಾಡಲಾಗುತ್ತದೆ.

ಮರು-ಆಮದು ಮಾಡಿಕೊಳ್ಳುವ ಕಾರಣವನ್ನು
ಕೊರಿಯರ್ ಬಿಲ್ ಆಫ್ ಎಂಟ್ರಿಯಲ್ಲಿ
ಒದಗಿಸಬೇಕು ಮತ್ತು ಹಿಂದಿರುಗಿಸುವ  ಐಟಂ
ಅನ್ನು ಮೂಲ ಪ್ಯಾಕಿಂಗ್‌ನೊಂದಿಗೆ ಮರು-
ಆಮದು ಮಾಡಿಕೊಳ್ಳಲಾಗುತ್ತದೆ.

ಕೊರಿಯರ್ ಆಮದು ಮತ್ತು ರಫ್ತು (Electronic
Declaration & Processing) ತಿದ್ದುಪಡಿ
ನಿಯಮಗಳ ಪ್ರಕಾರ, ಇ-ಕಾಮರ್ಸ್ ರಫ್ತುದಾರರಿಗೆ
ಸುಲಭ ಲಾಭವನ್ನು ಬೆಂಬಲಿಸಲು 2022ರ ಹೊಸ
ನಿಬಂಧನೆಗಳನ್ನು  ಪರಿಚಯಿಸಲಾಗಿದೆ.       . 

ಪ್ಲಾಟ್‌ಫಾರ್ಮ್‌ನಲ್ಲಿ ಕೊರಿಯರ್ ಏಜೆಂಟ್
ಅಥವಾ ಲಾಜಿಸ್ಟಿಕ್ಸ್ ಸೇವಾ ಪೂರೈಕೆದಾರರು
ಕನ್ಸೈನಿ (Consignee) ರಿಟರ್ನ್ ಇ-ಕಾಮರ್ಸ್
ವಹಿವಾಟನ್ನು ಸಹ ಪ್ರಾರಂಭಿಸಬಹುದು .

S. No ಶುಲ್ಕದ ವಿಧ ವಿವರಗಳು

1 ರೆಫರಲ್ ಶುಲ್ಕಗಳು "ಒಂದು ವಸ್ತುವನ್ನು ಸೇಲ್ ಮಾಡುವ ಮೂಲಕ ಆಗುವ
ಪರ್ಸಂಟೇಜ್ ಸೇಲ್ಸ್ ಮೇಲೆ ವಿಧಿಸಲಾಗುವ ಶುಲ್ಕ" 

2 ಕ್ಲೋಸಿಂಗ್ ಫೀಸ್ "ನಿಮ್ಮ ಉತ್ಪನ್ನದ ಬೆಲೆಯನ್ನು ಆಧರಿಸಿ ರೆಫರಲ್ ಶುಲ್ಕಕ್ಕೆ
ಹೆಚ್ಚುವರಿಯಾಗಿ ವಿಧಿಸುವ ಶುಲ್ಕ"

3 ಶಿಪ್ಪಿಂಗ್ ಫೀಸ್ "ನಿಮ್ಮ ಆರ್ಡರನ್ನು ಯಾವುದೇ ಚಾನಲ್ (Transport mode)
ಮೂಲಕ ತಲುಪಿಸಲು ಶುಲ್ಕ"

4
ಪ್ಲಾಟ್‌ಫಾರ್ಮ್‌ನ ಲಾಜಿಸ್ಟಿಕ್
ಸೇವೆಗಳ ಲಭ್ಯತೆಗಾಗಿ ಶುಲ್ಕ

"ನಿಮ್ಮ ಆರ್ಡರ್‌ಗಳನ್ನು ಪಿಕ್ ಮಾಡಲು, ಪ್ಯಾಕ್ ಮಾಡಲು,
ತಲುಪಿಸಲು ಮತ್ತು ಸಂಗ್ರಹಿಸಲು ಶುಲ್ಕ"

5 ಕ್ಯಾಟಲಾಗಿಂಗ್ ಶುಲ್ಕ "ಇ-ಕಾಮರ್ಸ್ ಪ್ಲಾಟ್‌ಫಾರ್ಮ್‌ನ  ಕ್ಯಾಟಲಾಗ್ ಸೇವೆಗಳನ್ನು
ಪಡೆದುಕೊಳ್ಳುವುದಕ್ಕೆ ಶುಲ್ಕ"

ಟೇಬಲ್ 5: ಇ-ಕಾಮರ್ಸ್ ಪ್ಲಾಟ್‌ಫಾರ್ಮ್‌ಗಳಲ್ಲಿ ಆಗುವ ವಿವಿಧ ಶುಲ್ಕಗಳು 

ಇ-ಕಾಮರ್ಸ್ ಪ್ಲಾಟ್ ಫಾರ್ಮ್ ಗಳಲ್ಲಿ  ಆನ್‌ಬೋರ್ಡಿಂಗ್ ಆಗುವ ವಿಧಾನ                                

ತಮ್ಮ ವಸ್ತುಗಳಿಗೆ ರಫ್ತು ಬೇಡಿಕೆಯನ್ನು ಸೃಷ್ಟಿಸಲು,  
ಜಾಗತಿಕ ಇ-ಕಾಮರ್ಸ್ ಪ್ಲಾಟ್ ಫಾರ್ಮ್‌ಗಳಲ್ಲಿ
ಪ್ರಸ್ತುತಪಡಿಸಬೇಕು.

ಅಂತಹ ಪ್ಲಾಟ್‌ಫಾರ್ಮ್‌ಗಳಲ್ಲಿ ಆನ್‌ಬೋರ್ಡಿಂಗ್
ಮಾಡುವುದು ಹಂತ-ಹಂತದ ಪ್ರಕ್ರಿಯೆಯಾಗಿದೆ. ಈ  
ಪ್ರಕ್ರಿಯೆಯಲ್ಲಿ ಒಳಗೊಂಡಿರುವ ವೆಚ್ಚವನ್ನು ಈ
ಕೆಳಗಿನಂತೆ ಪ್ರಸ್ತುತಪಡಿಸಲಾಗಿದೆ -
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ಸಾಮಾಜಿಕ ಇ-ಕಾಮರ್ಸ್ ಮೂಲಕ ರಫ್ತು                                                                                    

ಸಾಮಾಜಿಕ ಜಾಲತಾಣದ ಸಹಾಯದಿಂದ
ರಫ್ತುದಾರರು ತಮ್ಮ ಉತ್ಪನ್ನಗಳ ಪ್ರಚೋದನೆ
ಮಾಡಬಹುದು. ಇದು ಜನರಲ್ಲಿ ಜಾಗೃತಿ ಮೂಡಿಸಲು,
ನಂಬಿಕೆಯನ್ನು ನಿರ್ಮಿಸಲು  ಸಹಾಯ ಮಾಡುತ್ತದೆ.
ಉದಾಹರಣೆಗೆ: Facebook ಮಾರುಕಟ್ಟೆ,
Whatsapp ವ್ಯಾಪಾರ, Instagram, ಟೆಲಿಗ್ರಾಮ್
ಮುಂತಾದ ಸೈಟ್‌ಗಳ ಮೂಲಕ ಮಾರಾಟ
ಮಾಡುವುದು. 
ಸಾಮಾಜಿಕ ಇ-ಕಾಮರ್ಸ್ ಮೂಲಕ ಮಾರಾಟ
ಮಾಡಲು ಕೆಳಗಿನ ಹಂತ ನೋಡಿರಿ :

ಹಂತ 1: ವ್ಯಾಪಾರ ಖಾತೆಯನ್ನು ತೆರೆಯಿರಿ :
ಪ್ಲಾಟ್‌ಫಾರ್ಮ್‌ನಲ್ಲಿ ಮಾರಾಟವನ್ನು ಪ್ರಾರಂಭಿಸಲು,
ಮಾರಾಟಗಾರರು ನೋಂದಾಯಿಸಿಕೊಳ್ಳಬೇಕು
ಮತ್ತು ವ್ಯಾಪಾರ ಖಾತೆಯನ್ನು ಹೊಂದಿರಬೇಕು, ಮತ್ತು
ನಿಮ್ಮ ಸಂಪರ್ಕ ವಿವರಗಳನ್ನು ನೀಡಿರಿ .

ಹಂತ 2: ಅನುಮೋದನೆ ಪಡೆಯಿರಿ  (Get
Approved): ವಿಶ್ವಾಸಾರ್ಹತೆಗಾಗಿ ನೀತಿಗಳನ್ನು
ಅನುಸರಿಸಿ. ನಿಮ್ಮ ಡೊಮೇನ್ ಅನ್ನು ಪರಿಶೀಲಿಸಿ,
ದೃಢೀಕರಣವನ್ನು ಹೆಚ್ಚಿಸಿ.
ಹಂತ 3 : ಪಟ್ಟಿ/ಕ್ಯಾಟಲಾಗ್ : ಕ್ಯಾಟಲಾಗ್
ಮ್ಯಾನೇಜರ್ ಟೂಲ್ ಅನ್ನು ಬಳಸಿ, ಚಿತ್ರಗಳು,
ಶೀರ್ಷಿಕೆ, ಬೆಲೆ ಮತ್ತು ಉತ್ಪನ್ನದ ಇತರ ಸಂಬಂಧಿತ
ವಿವರಗಳನ್ನು ಸೇರಿಸಿ. ಉದ್ದೇಶಿತ ಪ್ರೇಕ್ಷಕರನ್ನು
ತಲುಪಲು ಉತ್ಪನ್ನಗಳನ್ನು ಎಚ್ಚರಿಕೆಯಿಂದ
ವರ್ಗೀಕರಿಸಿ.
ಹಂತ 4 :  ಚೆಕ್ಔಟ್ ಖಾತೆಯನ್ನು ತಯಾರಿಸಿ  :
ಖರೀದಿದಾರರು  ಪಟ್ಟಿಗಳಿಂದ(listing)  ಖರೀದಿಸಲು
ಚೆಕ್ಔಟ್ ಖಾತೆಯನ್ನು ತಯಾರಿಸಿ .
ಹಂತ 5 : ನಿರಂತರವಾಗಿ ವಿಷಯಗಳನ್ನು
ಅಪ್ಲೋಡ್ ಮಾಡಿ : ಸಾಮಾಜಿಕ ಜಾಲತಾಣದಲ್ಲಿ
ನಿಮ್ಮ ವಸ್ತುಗಳ ಬಗ್ಗೆ ಗುಣಮಟ್ಟದ ವಿಷಯವನ್ನು
ಪೋಸ್ಟ್ ಮಾಡುವುದರಿಂದ ಅವುಗಳ ಅರಿವು
ಬಹಳಷ್ಟು ಜನರಿಗೆ ತಲುಪಲು ಸಾಧ್ಯ.

ಇ-ಕಾಮರ್ಸ್ ಮೂಲಕ ರಫ್ತು ಮಾಡುವಾಗ ಪಾವತಿ
ರೀತಿಗಳನ್ನು ಮೂರು ವರ್ಗಗಳಾಗಿ
ವರ್ಗೀಕರಿಸಬಹುದು.

ಇ-ಕಾಮರ್ಸ್ ಪ್ಲಾಟ್‌ಫಾರ್ಮ್‌ಗಳ ಸಂಯೋಜಿತ
(Integrated) ಪಾವತಿ ಸೇವೆ.

ಸರಿಯಾದ ಪಾವತಿ ವಿಧಾನವನ್ನು ಆರಿಸುವುದು                                                                           

Online payment gateway service providers.
(ಆನ್‌ಲೈನ್ ಪಾವತಿ ಗೇಟ್‌ವೇ ಸೇವಾ
ಪೂರೈಕೆದಾರರು)
ಏಜೆಂಟರ ಮೂಲಕ ಅಂತರರಾಷ್ಟ್ರೀಯ ಹಣ
ವರ್ಗಾವಣೆ ಸೇವೆಗಳು.

ಏಜೆಂಟ್ ಗಳ ಮೂಲಕ ಅಂತರರಾಷ್ಟ್ರೀಯ ಹಣ ವರ್ಗಾವಣೆ ಸೇವೆಗಳು

ಇ-ಕಾಮರ್ಸ್ ಪ್ಲಾಟ್‌ಫಾರ್ಮ್‌ ಇಂಟಿಗ್ರೇಟೆಡ್ ಪೇಮೆಂಟ್ ಸರ್ವಿಸ್

ಮಾರಾಟಗಾರರುಖರೀದಿದಾರರು

ಚಿತ್ರ 8: ಮಾರಾಟಗಾರರಿಗೆ ಲಭ್ಯವಿರುವ ಪಾವತಿ ವಿಧಾನಗಳು. 
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RBI ಮಾರ್ಗಸೂಚಿಗಳು                                                                                                               

ಪಿರಿಯಡ್ ಆಫ್ ರಿಯಲೈಜೇಷನ್ (Period of
realization)

ರಫ್ತುದಾರರು ರಫ್ತು ಮಾಡಿದ ದಿನಾಂಕದಿಂದ 9
ತಿಂಗಳೊಳಗೆ ಸರಕುಗಳ ಸಂಪೂರ್ಣ ಮೌಲ್ಯವನ್ನು
ಭಾರತಕ್ಕೆ ಪಡೆಯುವುದು ಕಡ್ಡಾಯವಾಗಿದೆ.

ಭಾರತದ ಹೊರಗೆ ಸ್ಥಾಪಿಸಲಾದ ಗೋದಾಮಿಗೆ ರಫ್ತು
ಮಾಡಿದ ಸರಕುಗಳಿಗೆ, ಸರಕುಗಳ ಸಾಗಣೆಯ
ದಿನಾಂಕದಿಂದ 15 ತಿಂಗಳೊಳಗೆ ಆದಾಯವನ್ನು
ಪಡೆದುಕೊಳ್ಳಬೇಕು.

ಕೆಲವು ಷರತ್ತುಗಳನ್ನು ಪೂರೈಸಿದವರೆಗೆ, ಇನ್‌ವಾಯ್ಸ್
ಮೌಲ್ಯವನ್ನು ಲೆಕ್ಕಿಸದೆಯೇ, ರಫ್ತು ದಿನಾಂಕದಿಂದ 6
ತಿಂಗಳವರೆಗೆ ಪಾವತಿ ಅವಧಿಯನ್ನು ವಿಸ್ತರಿಸಲು RBI  
AD ವರ್ಗ – I ಬ್ಯಾಂಕುಗಳಿಗೆ ಅವಕಾಶ ನೀಡುತ್ತದೆ.

ಪಾವತಿ ನಿಯಮಗಳು ಮತ್ತು ಪಾವತಿಗಳನ್ನು ಸ್ವೀಕರಿಸುವ ವಿಧಾನಗಳು                                        

ರಫ್ತು ಉದ್ದೇಶಕ್ಕಾಗಿ ನೀವು ಯಾವುದೇ ಇ-ಕಾಮರ್ಸ್
ಪ್ಲಾಟ್‌ಫಾರ್ಮ್‌ನಲ್ಲಿ ನೋಂದಾಯಿಸಿದಾಗ, ನಿಮ್ಮ
ಉತ್ಪನ್ನಳನ್ನು ಪ್ರಕ್ರಿಯೆಗೊಳಿಸಲು ಮತ್ತು ಅದನ್ನು
ಅಂತಿಮ ಬಳಕೆದಾರರಿಗೆ ತಲುಪಿಸಲು ಪ್ಲಾಟ್‌ಫಾರ್ಮ್
ನಿರ್ದಿಷ್ಟ ಶುಲ್ಕವನ್ನು ವಿಧಿಸಬಹುದು. ಕೆಲವು ಶುಲ್ಕಗಳ
ವಿಭಜನೆಯನ್ನು  ಟೇಬಲ್ 5 ರಲ್ಲಿ ನೀಡಲಾಗಿದೆ.

ಪಾವತಿಗಳನ್ನು ಸ್ವೀಕರಿಸಲು ಹಣ ವರ್ಗಾವಣೆ
ಸೇವೆಯನ್ನು ಆಯ್ಕೆಮಾಡುವಾಗ ನೆನಪಿನಲ್ಲಿಟ್ಟು
ಕೊಳ್ಳಬೇಕಾದ ಕೆಲವು ಪ್ರಮುಖ ಅಂಶಗಳು:

ವಿನಿಮಯ ದರಗಳು(exchange rate):
ಬ್ಯಾಂಕುಗಳು ಮತ್ತು ವರ್ಗಾವಣೆ ಸೇವೆಗಳು
ಪರಸ್ಪರ ವ್ಯಾಪಾರ ಮಾಡಲು ಮಧ್ಯಮ-
ಮಾರುಕಟ್ಟೆ ದರವನ್ನು ಬಳಸುತ್ತವೆ. ವಿಭಿನ್ನ
ಪೂರೈಕೆದಾರರು ವಿಭಿನ್ನ ದರಗಳನ್ನು
ನೀಡಬಹುದು, ಆದ್ದರಿಂದ ಅವರು ನೀಡುವುದನ್ನು
ಸ್ಟ್ಯಾಂಡರ್ಡ್ ದರಕ್ಕೆ ಹೋಲಿಸಿ. ಸ್ವಲ್ಪವೇ
ವ್ಯತ್ಯಾಸವಿರುವುದನ್ನು ಆರಿಸಿ. 

ವರ್ಗಾವಣೆ ಶುಲ್ಕಗಳು : ಸೇವಾ ಪೂರೈಕೆದಾರರು
ವರ್ಗಾವಣೆ ಶುಲ್ಕವನ್ನು ವಿಧಿಸುತ್ತಾರೆ, ಅದು ಸ್ಥಿರ
ದರ ಅಥವಾ ವರ್ಗಾವಣೆ ಮೊತ್ತದ ಶೇಕಡಾವಾರು
ಆಗಿರಬಹುದು.

ವರ್ಗಾವಣೆ ವೇಗ: ನಿಮಗೆ ತ್ವರಿತ ವರ್ಗಾವಣೆಯ
ಅಗತ್ಯವಿದ್ದರೆ, ಎಕ್ಸ್‌ಪ್ರೆಸ್ ವಿತರಣೆಗಾಗಿ ನೀವು
ಹೆಚ್ಚುವರಿ ಹಣವನ್ನು ಪಾವತಿಸಬಹುದು.

ವರ್ಗಾವಣೆ ಮಿತಿಗಳು: ಅನುಮತಿಸುವ
ಮಿತಿಯನ್ನು ಪರಿಶೀಲಿಸಿ ಮತ್ತು ಸೂಕ್ತವಾದ
ಸೇವೆಯನ್ನು ಆಯ್ಕೆಮಾಡಿ.

ರಿಯಾಯಿತಿಗಳು : ಸೈನ್ ಅಪ್‌(sign-up)ಮಾಡಿ  
ಉಚಿತ ವರ್ಗಾವಣೆಗಳಂತಹ ಡೀಲ್‌ಗಳನ್ನು ಮತ್ತು
ವಿವಿಧ ಸೇವಾ ಪೂರೈಕೆದಾರರಿಂದ ದೊಡ್ಡ
ವರ್ಗಾವಣೆಗಳಿಗೆ ರಿಯಾಯಿತಿಗಳು ಪಡೆದುಕೊಳ್ಳಿ.

ಸುರಕ್ಷತೆ: ಸುರಕ್ಷಿತ ಹಣ ವರ್ಗಾವಣೆಗಳಿಗೆ  RBI
ಮತ್ತು ಖರೀದಿದಾರರ ದೇಶದಲ್ಲಿ ಕಾನೂನುಗಳು
ಮತ್ತು ನಿಬಂಧನೆಗಳನ್ನು ಅನುಸರಿಸುವ ಸೇವಾ
ಪೂರೈಕೆದಾರರನ್ನು ಬಳಸಿ.

ರಶೀದಿಯ ವಿಧಾನ (Manner of receipt)
(i) ಪಾವತಿಗಳನ್ನು ಸ್ವೀಕರಿಸಲು, ದಯವಿಟ್ಟು
ಆರ್‌ಬಿಐ ಮಾಸ್ಟರ್ ಪರಿಪತ್ರಗಳಂತೆ ವಿದೇಶಿ
ವಿನಿಮಯ ನಿರ್ವಹಣೆ (Manner of Receipt &
Payment) Regulations, 2016 ನ್ನು ಅನುಸರಿಸಿ
(ಕಾಲಕಾಲಕ್ಕೆ ತಿದ್ದುಪಡಿ ಮಾಡಿದಂತೆ).

ii) ಆನ್‌ಲೈನ್ ಪಾವತಿ ಗೇಟ್‌ವೇ ಸೇವಾ
ಪೂರೈಕೆದಾರರ (OPGSPs) ಮೂಲಕ ರಫ್ತು
ಸಂಬಂಧಿತ ರಸೀದಿಗಳ ಪ್ರಕ್ರಿಯೆಯು $ 10,000
ಮೀರದ ಮೌಲ್ಯದ ಸರಕುಗಳನ್ನು ರಫ್ತು ಮಾಡಲು
ಲಭ್ಯವಿದೆ.

ಸಿದ್ಧಿಸದ ರಫ್ತು ಬಿಲ್‌ಗಳ ದಾಖಲೆ ವಜಾ
ಮಾಡುವುದು 
ರಪ್ತುದಾರರು ಬಾಕಿ ಉಳಿದಿರುವ ರಪ್ತುವಿನ ಹಣವನ್ನು
ಪಡೆಯಲಾಗದಿದ್ದರೆ , 
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ಕ್ರಮ ಸಂಖ್ಯೆ ವಿವರಗಳು ಮಿತಿ ಸಂಬಂಧಿಸಿದಂತೆ ಮಿತಿ (%).

1
ರಫ್ತುದಾರರಿಂದ ಸ್ವಯಂ- ವಜಾಗೊಳಿಸುವಿಕೆ (ಸ್ಟೇಟಸ್
ಹೋಲ್ಡರ್ ರಫ್ತುದಾರರನ್ನು ಹೊರತುಪಡಿಸಿ)

5%
write off (ವಜಾಗೊಳಿಸುವಿಕೆ)
ಮಾಡಲಾಗಿರುವ ಹಿಂದಿನ
ವರ್ಷಕ್ಕಿಂತ ಈ ಕ್ಯಾಲೆಂಡರ್
ವರ್ಷದಲ್ಲಿ ಒಟ್ಟು ರಫ್ತು
ಆದಾಯವನ್ನು
ಸಾಧಿಸಿರುವುದು

 2
ಸ್ಟೇಟಸ್ ಹೋಲ್ಡರ್ ರಫ್ತುದಾರರಿಂದ ಸ್ವಯಂ
ವಜಾಗೊಳಿಸುವಿಕೆ 10%

 3 AD ವರ್ಗ-1 ಬ್ಯಾಂಕ್‌ನಿಂದ ವಜಾಗೊಳಿಸುವಿಕೆ 10%

 ಟೇಬಲ್ 6: RBI ಸೂಚಿಸಿದ ರೈಟ್-ಆಫ್ಸ್ ಮಿತಿಗಳು

ರಫ್ತು ಡೇಟಾ ಸಂಸ್ಕರಣೆ ಮತ್ತು ಮಾನಿಟರಿಂಗ್
ಸಿಸ್ಟಮ್ (Export Data Processing and
Monitoring System).
EDPMS ಎಲ್ಲಾ ಭಾರತೀಯ ಬ್ಯಾಂಕ್‌ಗಳಿಗೆ
ಆನ್‌ಲೈನ್ ಮಾಡ್ಯೂಲ್(ಘಟಕ) ಆಗಿದ್ದು,
ರಫ್ತುದಾರರ ಆಂತರಿಕ ವ್ಯಾಪಾರದ ವಹಿವಾಟುಗಳನ್ನು
ಆನ್‌ಲೈನ್‌ನಲ್ಲಿ ದಾಖಲಿಸುತ್ತದೆ. RBI ಮಾಸ್ಟರ್
ಸರ್ಕ್ಯುಲರ್ ಪ್ರಕಾರ, AD ಬ್ಯಾಂಕ್‌ಗಳು ರಫ್ತು
ಬಿಲ್‌ಗಳ ರಿಜಿಸ್ಟರ್ ಅನ್ನು ಭೌತಿಕ ಅಥವಾ
ಎಲೆಕ್ಟ್ರಾನಿಕ್ ರೂಪದಲ್ಲಿ ರಫ್ತು ಡೇಟಾ ಸಂಸ್ಕರಣೆ
ಮತ್ತು ಮಾನಿಟರಿಂಗ್ ಸಿಸ್ಟಮ್‌ (EPDMS)ನೊಂದಿಗೆ
ಜೋಡಿಸಬೇಕು. ಹಣಕಾಸು ವರ್ಷದ ಆಧಾರದ
ಮೇಲೆ ಎಲ್ಲಾ ರೀತಿಯ ರಫ್ತು ವಹಿವಾಟುಗಳಿಗೆ ಬಿಲ್
ಸಂಖ್ಯೆಯನ್ನು ನೀಡಬೇಕು ( ಏಪ್ರಿಲ್ ನಿಂದ
ಮಾರ್ಚವರೆಗೆ) ಮತ್ತು ಅದನ್ನು EDPMS ನಲ್ಲಿ ವರದಿ
ಮಾಡಬೇಕು. ಕೊರಿಯರ್ ರಫ್ತುಗಳನ್ನು EDPMS
ಅಡಿಯಲ್ಲಿ ನೋಂದಾಯಿಸಲಾಗಿದೆ, ಅಂಚೆ                         

ಮಾರ್ಗದ ಮೂಲಕ ರಫ್ತುಗಳನ್ನು ಪ್ರಸ್ತುತ EDPMS
ನಲ್ಲಿ ನಮೂದಿಸಲಾಗಿಲ್ಲ.

ಎಲೆಕ್ಟ್ರಾನಿಕ್ ಬ್ಯಾಂಕ್ ರಿಯಲೈಸೇಶನ್
ಪ್ರಮಾಣಪತ್ರ (ಇ-ಬಿಆರ್‌ಸಿ)

ವಿದೇಶಿ ವ್ಯಾಪಾರ ನೀತಿಯ  ಪ್ರಕಾರ ಬ್ಯಾಂಕ್‌ಗಳು
ಎಲೆಕ್ಟ್ರಾನಿಕ್ ಬ್ಯಾಂಕ್ ರಿಯಲೈಸೇಶನ್
ಪ್ರಮಾಣಪತ್ರವನ್ನು (ಇ-ಬಿಆರ್‌ಸಿ) ತಯಾರಿಸಬೇಕು.
ಈ ಕಾರ್ಯವನ್ನು ಇನ್ನೂ ಸರಳಗೊಳಿಸುವ ನಿಟ್ಟಿನಲ್ಲಿ
ಡಿ ಜಿ ಎಫ್ ಟಿ ಯು  ಸ್ವಯಂ-ಪ್ರಮಾಣೀಕರಣ
ಆಯ್ಕೆಯನ್ನು ಕೂಡ ಕೊಟ್ಟಿದೆ.

ಗಮನಿಸಿ : ರಫ್ತು ಆದಾಯ ಮತ್ತು ಇತರ ಬ್ಯಾಂಕಿಂಗ್/
ಪಾವತಿ ಸಂಬಂಧಿತ ವಿವರಗಳಿಗೆ  ದಯವಿಟ್ಟು      
RBI ನ ಮಾಸ್ಟರ್ ಸರ್ಕ್ಯುಲರ್ ನೋಡಿ.

ರಪ್ತುದಾರನು ತಾನೆ ವಜಾಗೊಳಿಸಬಹುದು, ಅಥವಾ
AD ಬ್ಯಾಂಕ್ ಗಳನ್ನು ಸಂಪರ್ಕಿಸಬಹುದು. 

AD ಬ್ಯಾಂಕ್, ರಫ್ತುದಾರರ ಕೋರಿಕೆಯ ಮೇರೆಗೆ,
ಕೆಲವು ಪ್ರಕರಣಗಳಿಗೆ ಸಂಬಂಧಿಸಿದಂತೆ,  ರಫ್ತುದಾರ
ಒದಗಿಸಿದ  ಸಾಕ್ಷ್ಯಗಳೊಂದಿಗೆ ಬ್ಯಾಂಕ್ ತೃಪ್ತರಾಗಿದ್ದರೆ,
ಯಾವುದೇ ಮಿತಿಯಿಲ್ಲದೆ  ಸಿದ್ಧಿಸದ ರಫ್ತು ಬಿಲ್ ಅನ್ನು
ವಜಾಗೊಳಿಸಬಹುದು.

ಸಿದ್ಧಿಸದ ರಫ್ತು ಬಿಲ್‌ಗಳ ರೈಟ್-
ಆಫ್‌ಗಳಿಗೆ(ವಜಾಗೊಳಿಸಲು) ಸೂಚಿಸಲಾದ
ಮಿತಿಗಳು ಟೇಬಲ್  6 ರಲ್ಲಿವೆ.

ವಿದೇಶದಲ್ಲಿ ಗೋದಾಮುಗಳನ್ನು ತೆರೆಯುವುದು/
ನೇಮಿಸಿಕೊಳ್ಳುವುದು 
RBI ಮಾಸ್ಟರ್ ಸರ್ಕ್ಯುಲರ್ ಪ್ರಕಾರ , AD ವರ್ಗ - I
ಬ್ಯಾಂಕ್‌ಗಳು ರಫ್ತುದಾರರಿಂದ ಸ್ವೀಕರಿಸಿದ
ಅರ್ಜಿಗಳನ್ನು ಪರಿಗಣಿಸಿ ಮತ್ತು ಕೆಲವು ಷರತ್ತುಗಳಿಗೆ
ಒಳಪಟ್ಟು ವಿದೇಶದಲ್ಲಿ ಗೋದಾಮುಗಳನ್ನು
ತೆರೆಯಲು / ಬಾಡಿಗೆಗೆ ಪಡೆಯಲು ಅನುಮತಿ
ನೀಡಬಹುದು :

ಅರ್ಜಿದಾರರ ರಫ್ತು ಬಾಕಿಯು ಹಿಂದಿನ
ಹಣಕಾಸು ವರ್ಷದಲ್ಲಿ ಮಾಡಿದ ರಫ್ತುಗಳ 5%
ಅನ್ನು ಮೀರಿರಬಾರದು.
ಅರ್ಜಿದಾರರು ಕಳೆದ ಹಣಕಾಸು ವರ್ಷದಲ್ಲಿ
USD 100,000/- ಕನಿಷ್ಠ ರಫ್ತು ವಹಿವಾಟು
ಹೊಂದಿರಬೇಕು.
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ಯಾವುದೇ ಪ್ರತಿಕ್ರಿಯೆಗಾಗಿ ಅಥವಾ ಇ-ಕಾಮರ್ಸ್ ವಿವರಗಳಿಗೆ, 
 ನಮಗೆ ಬರೆಯಿರಿ 

 Email: ecommerce-dgft@gov.in

Website:  https://dgft.gov.in 
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